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内容概要

　　杜蕾斯大雨鞋套、杜甫很忙、元芳你怎么看、江南Style⋯⋯　　在自媒体大爆炸的时代，你的营
销还在老套地沿用传统的方式吗？
　　栗子认为：真正的营销不是叫卖，而是“勾引”。
　　在作者看来，消费者在多大程度上迷恋一个品牌，追随它、传播它，定义了一个品牌的性感程度
。
　　作者创造性地将品牌分为四大类：大牌性感明星型、选秀明星型、大家闺秀型、恐龙型。
在这四个大类的基础上，作者又从三个维度——共鸣、生活方式以及消费者体验，用杜蕾斯鞋套、《
史蒂夫·乔布斯传》、普文二青年等一手素材，结合其他一些成功或失败的案例，图文并茂、亦庄亦
谐地叙述了成功的互动营销应该怎么做，个人或机构应该如何打造自身的影响力。
　　作者以她一贯的风趣文字，一改“营销”这个话题的专业形象，结合自身的营销经验，以风趣幽
默的文笔和丰富的案例，告诉读者，在一个日新月异的时代，什么样的产品、怎样的营销，才能
让KPI们滚蛋，让消费者围着你high。
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作者简介

李治，昵称栗子，搜索关键词：栗子面。
毕业于一所盛产国家领导人和恐龙的学校，无奈属于后者。
漂泊异国学习，后自愿“卖身”到一个严禁喝可口可乐的公司（甚至说这四个字时，都要咬牙切齿）
。
在工作中专爱咂摸项目管理，经考核，顺利取得PMP（俗称拍马屁）认证。
第一部分享书《别告诉我你懂PPT》意外获得2010年度卓越十大畅销书奖。
第二部书《不懂项目管理，还敢拼职场》卖过项目管理经典PMBOK，成为史上最畅销的项目管理分
享书。
她喜欢掏心窝子地把更多好东东分享给大家，尤其是当她华丽丽地从“科学家”转身为不忽悠人的“
营销人”之后 。
在中信出版社编辑的怂恿下，你看到了现在这本小书，娓娓道来成功和失败案例中的酸甜苦辣。
不敢期待你来粉，只期待对你有一定启发。
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媒体关注与评论

　　李治的优点在于，她能够把一件看来很严肃很专业的事情讲得非常生动有趣，而且还非常有用。
这本关于性感营销的书，别出心裁，直达营销问题的核心，值得好好研读和应用。
　　——@程士安  复旦大学新闻学院广告系主任　　这称得上是一本“影响力打造手册”。
李治对互联网时代的营销很有心得，对品牌做的分类挺有意思，三个关键点也是一语中的，颇有“拨
开云雾见青天”的感觉。
　　——@ 徐小平  真格基金创始人、新东方联合创始人　　用了两个小时一口气读完，案例丰富、趣
闻甚多。
既有人人皆知的“大案”，也有亲身参与的解密。
知识性和趣味性结合的很好，符合我经常讲的“有用有趣有条理”。
　　——@徐智明　 快书包网上精选便利店 创办人、CEO
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编辑推荐

《让营销更性感》编辑推荐：《别告诉我你懂PPT》、《不懂项目管理，还敢拼职场》作者@栗子面
最新分享。
数字时代的营销必杀技&新武器：性感营销！
来自营销战场第一线最真实的报道，偷窥那些或成功或失败案例背后的创意故事，如何勾引消费者花
着自己的钱替商家做广告。
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名人推荐

李治的优点在于，她能够把一件看来很严肃很专业的事情讲得非常生动有趣，而且还非常有用。
这本关于性感营销的书，别出心裁，直达营销问题的核心，值得好好研读和应用。
——程士安  复旦大学新闻学院广告系主任这称得上是一本“影响力打造手册”。
李治对互联网时代的营销很有心得，对品牌做的分类挺有意思，三个关键点也是一语中的，颇有“拨
开云雾见青天”的感觉。
——徐小平  真格基金创始人、新东方联合创始人用了两个小时一口气读完，案例丰富、趣闻甚多。
既有人人皆知的“大案”，也有亲身参与的解密。
知识性和趣味性结合的很好，符合我经常讲的“有用有趣有条理”。
——徐智明  快书包网上精选便利店创办人、CEO
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