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内容概要

　　《殡葬市场营销学》是《殡葬学科丛书》之一，从殡葬可操作的角度来阐述市场营销学理论和方
法，从殡葬行业实际出发，引入专论和案例，并配有简单思考题，供殡葬管理人员进行学习研究。
　　《殡葬市场营销学》的目的就是向殡葬工作者介绍殡葬市场营销学理论和实务，既可以作为殡葬
管理人员培训教材，也可以作为殡葬工作者自学参考读本。
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