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内容概要

什么是持久战的精髓呢？
就是要与对方进行长期的消耗，在双方对峙的消耗中为自己赢得更多的主动。
一个组织要想成长壮大，要想在与对手的竞争中胜出，就必须经过长期的力量的蓄积才能使自己的羽
翼慢慢丰满起来，才能使自己拥有与对手相抗衡，乃至战胜对手的实力。
当然，在蓄积力量的过程中，也不能消极或听天由命，耗到什么时候算什么时候，而是要不断地骚扰
“敌人”、削弱“敌人”，因为“敌人”削弱也等于我们强大，这是一种此消彼长的关系。
    上述这一原理放在企业竞争中也是非常适用的，只是企业竞争与战场毕竟不完全一样，其中的战略
计谋、战术导向更复杂多变一些。
    那么，在企业竞争中如何更加灵活地应用“持久战”理论，正是本书所要回答的问题。
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