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内容概要

　　不懂经济？
没问题，《听经济学家讲故事》真心关注你；不懂管理？
没问题，《听经济学家讲故事》教会你；不懂投资？
没问题，《听经济学家讲故事》告诉你赚钱的绝招。
《听经济学家讲故事》可以使你在最短的时间，学到最多的经济知识，教你在日常生活中。
如何正确地认识经济社会的方方面面。
更从容地驾驭生活。
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书籍目录

卷首语第一章 消费现象：一池浑水老太太买房子雪中送炭电信领导去洗澡天价的吉祥号码沃尔玛的天
天平价放假与经济增长旭日升冰茶与冲货药价“无底洞”“面子”的消费第二章 消费理论：浑水变清
水水和钻石的价值反差为什么刺激消费口红里的学问赌徒的口袋永远没钱价格歧视马屁股和现代铁路
促销打折一条龙娃哈哈和超级解霸微软，我对不起你第三章 消费秘密：摸大鱼姚明的广告合同汽车降
价的背后打折中的“水分”8分钱的机票以情动人的启事“与众不同”的广告培养顾客的忠诚度发掘
潜在顾客给消费者分分类顾客就是上帝“无为”胜“有为”的营销卖楼中的行为经济学第四章 消费原
则：不当大鱼不掏冤枉钱摆脱好奇心价格里面的“猫腻”多角度分析眼见不为实买房的选择怎样留学
最合算看病的窍门不买房运动高手比武第五章 投资理论：黄金与石头股份制的诞生哥伦布的契约婚姻
的“四大收益”收益和成本的比较“一枚子弹”的效用鸡和蛋的倍增原则投资亚马逊时间就是金钱“
美女投票”的选择第六章 投资原则：黄金别变成石头打赌扔硬币狮子和兔子杨东的人生哲学钢铁大王
的原则抓住注意力计算风险——报酬线“郁金香”投机彩票、赌博与投资第七章 投资方法：石头变黄
金乐也股票，愁也股票鸡蛋分篮放“股神”投资炒出自己的风格成本平均法基本分析法“大猪”和“
小猪”的投资个人投资的建议“投资天才”的警告“华尔街教父”原则第八章 博弈理论：象棋游戏的
规则分蛋糕与“谈判博弈”夫妻看球与博弈滑稽的智猪博弈位置博弈两只斗鸡的遭遇战猴子和帽子泡
酒吧与少数人“海盗分金”第九章 博弈原则：生活中的象棋游戏挑战所罗门的智慧骗子、傻瓜和小气
鬼堵车的故事猴群博弈与道德产生公共地悲剧食堂里的博羿合谋博弈与法律的诞生苏格拉底与麦穗理
论门当户对与帕累托最优信守誓约与爱的博弈
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章节摘录

　　娃哈哈和超级解霸　　所谓联合促销，即是指由两家或两家以上的工商企业在市场资源共享、互
惠互利的基础上，共同运用某一种或几种促销手段进行促销活动，以达到在竞争激烈的市场环境中优
势互补、调节冲突、降低消耗，最大限度利用销售资源为企业赢得更高利益而设计的新的促销模式，
在人们的创造性拓展中正成为现实而极具吸引力的促销策略之一。
　　(1)不同行业之间的横向联合促销　　不同行业间也可以联起手来进行联合促销，看似毫不相干的
两家企业、两个产品，完全可以捆绑起来销售。
2002年8月5日，两家这样的企业，豪杰公司，一个生产播放器软件的企业，与杭州娃哈哈集团合作，
生产软件的企业与一个生产饮料的集团合作，进行联合促销。
超级解霸与娃哈哈冰红茶，在两个不同市场进行了一场“超级解霸·冰红茶/超级享受，清心一夏，联
合促销活动”。
新品上市的《豪杰超级解霸3000》，除了拥有更强大的功能、极具竞争力的价位和超值的软件赠品外
，还将与有“天堂水、龙井茶”之称的娃哈哈“冰红茶”进行捆绑销售；同样《豪杰超级解霸3000》
也将作为娃哈哈饮料暑期有奖促销的重要成员，购买一定数量的娃哈哈茶饮枓将可获赠豪杰超级解
霸3000。
由此，中国软件行业的先锋将与中国饮料行业的龙头开创一个跨行业整合营销的先河。
期间，双方会把多年积累的优势资源进行叠加，这不但会给两家企业带来惊喜的合作成果，而且还会
为目前较为低靡的中国软件市场与群雄逐鹿的中国饮料市场注入一剂兴奋剂，带动行业伙伴共同发展
。
豪杰牵手娃哈哈的大型联合促销推广活动，也成为了2002年夏天商家市场运作的一大亮点。
　　(2)“长虹”、“国美”，“世界有我更精彩”——制造商和经销商间的纵向联合促销。
　　生产厂家与经销商之间的联合促销，现已成为一种非常普遍的联合促销模式。
生产厂家与经销商可以说是“站在同一条战线上”，为了共同的经济利益，两家企业很容易走到一起
。
2002年5月，长虹电器股份有限公司与北京国美电器商场，在翠微商厦联合举办了“世界有我更精彩”
大型促销活动。
活动内容包括：长虹集团公司倪润峰总裁、王凤朝执行总裁，以及营销管理本部的主要领导杨剑、罗
庆海等人的现场签名售机，买精显王背投彩电送精品DVD、DAV620数字家庭影院，以及现场专家讲
解等。
生产厂家与经销商之间本来就有着高度一致的利益关系，在促销这一环节上很容易达成共识，进而联
合采取行动。
由于各方紧密的纵向相互依赖、支持关系，使得联合促销目标、联合促销方案、联合促销计划等更容
易协调一致。
　　(3)“科龙＋容声＋美菱＋康拜恩”同一企业的不同品牌间的联合促销　　科龙、美菱双双传出消
息，一场被称为“战斧行动”的冰箱联合促销活动，在国庆前夕铺开。
在活动期间科龙、美菱将联手推出特价畅销型号冰箱，其最低价格将降至800元/台。
同时在对待经销商促销方面，科龙、容声、美菱、康拜恩四个冰箱品牌，在渠道上采取“同进同出”
策略。
在利益驱动下，多数经销商开始转向主营科龙美菱产品，兼营甚至逐渐放弃其他品牌——尤其是中小
品牌。
在终端方面，科龙美菱联合举办现场推广活动，双方的业务人员和导购人员，在力推自己产品的同时
，也推荐盟友的产品。
同一企业不同的品牌开展联合促销活动利益共同点突出，更容易整合，形成的品牌合力也更大。
　　微软，我对不起你　　网上流行着一则很有人气的微软幽默，盗版用户的真情告白——微软，我
对不起你：　　微软，我对不起你。
从我接触电脑的那天起，从DOS6.22一直到现在的Windows XP，我使用的都是盗版。
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　　微软，我对不起你。
我在社会上这么辛苦地挣扎，每个月的工资竟然连正版的Office XP也买不起。
就是我咬牙花个几百块买套Win98，还是没有售后服务的OEM随机版！
　　微软，我对不起你。
我不该一边用着你的产品一边骂你们的市场调研员、定价决策人是混账王九蛋：你们这不是在卖东西
，是在利用法律抢劫。
　　微软，我对不起你。
每当你打官司胜利的消息见报，我竟然同情那些使用盗版的小公司、制造盗版的商人们。
特别是后者，感觉他们的损失就是我的损失——他们是违法的犯罪，你是守法的犯罪。
他们犯的是盗窃罪，你犯的是抢劫罪。
　　微软，我对不起你。
我不该在看了Windows的“许可协议”后骂你。
我也不该为正版用户花了上千元，才仅仅拥有一个软件的“授权使用”而气愤——尽管我用的是盗版
，看“许可协议”是多此一举。
　　你的歧视性高价，侵犯了我的生存权——如果我真白痴到买你出品的正版软件，那接下来的一个
月(或几个月)我只有靠自己身上的脂肪生存了。
　　微软，你是优秀的软件公司，你的产品是优秀的产品。
然而，我要对你说：世上没有永远的辉煌，三十年河东，三十年河西。
我劝你在LINUX满大街都是、正版卖到几十元之前仔细想想你自己在中国的订价政策。
当然，产品价格的制订权在你的手中，所以在你的产品价格达到我的心理承受范围之前，我只能继续
对不起你。
　　这则幽默让人在笑笑之余，也让人认识到了微软盗版问题的严重性。
　　长久以来，盗版一直困扰着微软。
但近日有消息传来，微软决定无论正版或盗版的Windows XP都可以免费进行SP2升级，这无疑让广大
盗版用户感激不尽。
　　但天下没有免费的午餐，说微软关心盗版用户的(非法)利益，更是滑天下之大稽，那么是什么让
微软如此仁慈？
　　其实这次容许盗版用户免费升级，只是再次反映了微软对盗版一贯的暖昧态度。
微软对盗版，是既恨之，又爱之。
恨显而易见，毕竟盗版侵蚀了短期利润，而爱也绝不是没有理由，软件产品的网络外在性和盗版的倾
销效果就是其中两个。
　　网络外在性是指使用某商品的消费者数目直接影响消费者从该商品得到的功用。
换句话说，每多一位消费者，该商品在消费者心目中的价值就增加一点。
一个经典的例子是电话，可以想象，电话网络越宽广，电话就越有用(功用)，潜在消费者也就越愿意
花钱安装。
同样，软件产品也有网络外在性，使用Windows的人越多，Windows用户就越不用考虑系统兼容性等
问题，Windows对消费者的功用就越大，其定价也就可以越高。
不仅如此，使用Windows的人越多，运行在Windows系统上的软件也越有价值，想象一下，如果95%的
消费者使用Linux，微软的Office软件会值几个钱？
容许盗版，相比广告攻势，可以使微软低成本地迅速占领市场，把消费者网“织”大，使自己的产品
增值。
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编辑推荐

　　在《听经济学家讲故事》里，你可以从大量的生活小事中明白经济学的规律，从生动风趣的描述
中学到经济学的常识，从而更从容地驾驭你的生活，让你在轻松的阅读中掌握解读经济问题的钥匙。
消费里也有经济学，怎样进行合理消费？
怎样才能把钱花在刀刃上？
如何看透商家的花招？
怎样才能不被商家当成“大鱼”？
⋯⋯你不需要去读那些高深莫测的理论，也不需要去钻研那些艰涩难懂的经济学读本，只要看《听经
济学家讲故事》。
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