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内容概要

本书作为经营类高职教材，在编写过程中立足于提高学生整体素质和学生营销综合职业能力特别是实
践操作能力的培养，在准确地阐述市场营销的基本概念、基本原理和基本方法的基础上，广泛搜集国
内外营销实例，充分吸收国内外本学科理论研究和营销实践活动的新成果、新材料。
教材内容包括市场营销概述、市场营销信息系统与市场营销调研、市场营销环境、市场营销管理过程
、消费者市场与组织市场购买行为分析、市场细分与目标市场策略、产品策略、定价策略、分销渠道
策略、促销策略、服务市场营销、网络营销与直复营销、国际市场营销。
在编排上设计了学习目标、理论阐述、案例与分析、复习思考、实践活动等形式新颖、结构严谨的栏
目，深入浅出地凸现了市场营销学的知识结构，突出了以培养学生技术应用能力为主导的高职高专教
育特色，体现了教材内容的实用性，是高职高专的理想教材和市场营销人员的参考读物。
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