
第一图书网, tushu007.com
<<中国数字电视市场报告2009>>

图书基本信息

书名：<<中国数字电视市场报告2009>>

13位ISBN编号：9787509204962

10位ISBN编号：7509204968

出版时间：2009-11

出版时间：中国市场出版社

作者：黄升民，周艳，王薇　主编

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<中国数字电视市场报告2009>>

内容概要

　　本书对当前我国数字电视产业运营模式进行了集中探讨，既从宏观层面分析了我国数字电视的发
展战略以及三大数字电视领域的市场状况，又针对当前我国数字电视发展中面临的几个核心焦点问题
进行了深入分析，包括曾值业务、数字电视广告、服务体系建设、用户市场分析等问题，同时还从海
外观角对服务体系、高清市场以及DVR市场等焦点问题进行了分析，以此为我国的数字电视发展提供
借鉴。
书中对上海、杭州、深圳、广西、淄博等数字电视产业运营的典型个案进行了分析，为全国数字电视
产业运营提供参考。
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章节摘录

插图：2.传输通道完全具备数字化后的有线电视网络、地面数字电视以及2008年发射成功的直播卫星
，都可以将高清电视节目传输覆盖到千家万户。
3.终端产品发展渐趋成熟（1）平板显示器消费市场已充分启动。
近些年，正是传统的CRT（阴极射线管）电视集中更新换代的时期，经过2002年世界杯、2004年雅典
奥运会，特别是2008年北京奥运会的强力推动，我国国内平板显示器持续热销，很多平板显示器都具
有高清显示能力，内置我国地面数字电视国际标准的高清电视机在奥运前已经上市，平板、大屏幕、
高清晰度电视已成为CRT电视更新换代的主流产品，高清电视机已经形成较大的消费市场规模。
研究机构预测，到2013年左右，我国市场上52英寸以下的、分辨率为1920×1080的高清液晶电视机的
价格将大幅度下降，我国将迎来高清电视消费的高潮。
（2）高清电视一体机重新炒热。
中国电子商会消费产品调查办公室发布的《高清数字电视一体机用户使用状况调研报告》显示，我国
于2008年1月1日开播了地面数字电视高清信号后，生产高清数字电视一体机的彩电厂家急增。
继LG推出数字电视一体机后，TCL、康佳、长虹、创维、清华同方等国内厂商纷纷推出了一体机产品
。
三星、东芝、飞利浦、索尼等外资品牌的一体机产品也先后在国内上市，使数字电视一体机产品快速
在国内市场得到普及。
进入2008年，在奥运高清直播的全面带动下，各大品牌厂商推出新品的速度不断加快。
对于一直存在的成本与价格问题，TCL和长虹的相关负责人都表示将会针对不同的市场提供不同类别
的产品，价格方面也会因此而有松动。

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<中国数字电视市场报告2009>>

编辑推荐

《中国数字电视市场报告2009》是由中国市场出版社出版的。

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<中国数字电视市场报告2009>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 6


