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内容概要

《下一代广播电视网发展战略研究》分析和论述三网融合发展及其对下一代广播电视网战略形成的影
响。
具体剖析下一代广播电视网战略。
下一代广播电视网运营案例解析：杭州、江苏和上海。
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黄升民，中国传媒大师学广告学院院长、教授、博士生导师。
中国广告协会学术委员、国家广告协会学术委员、北京哲学社科首都传媒经济研究基地首席专冢、媒
介杂志社总编。
主要研究领域为媒体经营与产业化、新媒体、广告理论与历史、消费者研究。
公开发表论文60多篇出版著作30多部，如《中国数字电视市场报告》、《中国广告主营销传播趋势报
告》、《改革开放30年中国受众广告接旺状况研究》、《中国数字新媒体发展战略研究》、《家庭信
息平台数字电视运营模式新突破》、《IMI生活行为与消费形态年鉴》（1995年至今年度报告）、《媒
体策划与营销》、《广告策划》等。
主持的重大课题.新科技对广播电视的影响及对策研究（教育部）、数字传媒技术与媒体产业发展研究
（教育部）、广播电现数字化发展研究（国家广电总局）、北京市传媒产业教字化发展思路研究（北
京市社科项目）、探索“三网合一”的有数途径,提高现代传媒力（北京社科）、下一代广播电视网发
展战略研究（国家广电总局）。
周艳，广告学博士，副教授。
中国传媒大学广告学院媒介研究所所长，媒介杂志社主编。
主要研究方向为媒介经营与产业化、数字媒，本。
代表著作《中国广电媒个集团比研究》《数字电视产业经营和商业模式》《中国传媒市场大变局》《
中国区域性广电媒介产业的生存与发展》《中国数字电视市场报告》《广电媒介产业经营新论》《中
国数字电视产业政策的形成研究》《中国新媒体发展战略研究》《媒体策划与营销》等。
主要研究课题：广州电视台综合频道改版及发展策略研究项目、北京地区下一代广播电视网背景下的
多网融合业务摸式研究、交互电视多业务运营模式研究、数字新媒体产业经营模式研究、手机媒体用
户需求调研、互联网市场运作与管理规范研究、移动广播业务开发和手机媒体内容策略技术咨询、汽
车专业媒体发展现状及趋势研究。
王薇，广告学博士，中国传媒大学广告学院媒介研究所副所长，中国传媒大学新媒，本研究院助理研
究员，媒介杂志社副主编。
主要研究方向为媒介经营管理、新媒体产业经营。
代表著作：《中国数字电视报告》（2003）、（2005）、（2009），《家庭信息平台数字电视运营模
式新突破》，《中国新媒体发展战略研究》等。
发表论文《三网融合背景下的下一代内容》《中国教字电视币场发展现状》《数字传媒时代家庭与个
人信息接触行曲考察》《后整转时代，有线数字电视如何创新》等。
主要研究项目：基于有线数字电视的家庭信息平台研究、互联网市场运做与管理规范研究、交互电视
多业务运营模式研究、手机媒体业等用户需求分析报告、移动广播业务开发和手机媒体内容策划报告
。
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书籍目录

上篇　三网融合发展及其对下一代广播电视网战略形成的影响
　第一章　我国三网融合发展现状与特点
　 第一节　我国三网融合的发展基础
　 第二节　我国三网融合的各发展阶段及政策演进
　 第三节　我国三网融合的发展现状
　第二章　 三网融合政策对于广电发展的要求
　 第一节　网络要求：从割裂的模拟网络走向下一代广播电视网
　 第二节　内容要求：打破台网界限，实现三网和多终端覆盖
　 第三节　渠道与服务要求：应对全新用户管理模式的挑战
　 第四节　平台化要求：三网融合的竞争制高点
　第三章　下一代广播电视网战略诞生
　 第一节　下一代广播电视网提出的背景
　 第二节　下一代广播电视网的建立
中篇　下一代广播电视网战略剖析
　第一章　下一代广播电视网络系统的建立
　 第一节　广电建设下一代广播电视网络体系的背景
　 第二节　下一代广播电视网络系统的架构
　 第三节　 下一代广播电视网络系统的特征与核心功能
　第二章　下一代广播电视网内容平台的搭建
　 第一节　下一代广播电视网内容平台的建设需求
　 第二节　下一代广播电视网内容平台的特点
　 第三节　下一代广播电视网内容平台的架构
　第三章　下一代广播电视网业务体系的构建
　 第一节　下一代广播电视网全业务概述
　 第二节　下一代广播电视网全业务的构成
　 第三节　下一代广播电视网全业务的运营模式
　第四章　下一代广播电视网运营体系的构建
　 第一节　下一代广播电视网运营体系构建的必要性
　 第二节　下一代广播电视网战略中运营系统的机制支撑
　 第三节　下一代广播电视网运营系统的构成
　第五章　下一代广播电视网需求体系的建立
　 第一节　下一代广播电视网需求体系的内涵与意义
　 第二节　下一代广播电视网体系下用户需求分析
　 第三节　四类需求平台的建立
下篇　下一代广播电视网运营案傻鲤堑
　第一章　杭州下一代广播电视网个案研究
　　第一节　杭州下一代广播电视网基本情况
　　第二节　 华数下一代广播电视网的网络建设与技术构架
　　第三节　华数下一代广播电视网业务开拓
　第二章　江苏下一代广播电视网个案研究
　　第一节　江苏下一代广播电视网基本情况
　　第二节　 江苏有线下一代广播电视网的网络建设与技术构架
　　第三节　江苏广电下一代广播电视网业务开拓
　第三章　上海下一代广播电视网个案研究
　　第一节　上海下一代广播电视网基本情况
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　　第二节　上海下一代广播电视网的网络建设与技术构架
　　第三节　上海下一代广播电视网业务运营
　　第四节　上海下一代广播电视网业务内容
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章节摘录

版权页：插图：（1）互联网信息的融合。
互联网上的信息资源是庞杂的，内容的可信性、安全性也不够高，信息的重复度高。
而华数全媒体的内容编辑团队通过对互联网上信息的筛选、甄别、编辑之后，用全媒体的业务方式将
互联网的信息在数字电视平台上展现出来。
打通了互联网上的各类信息资源之后的全媒体，不仅信息量大，种类丰富，而且在时效性、真实度上
有保证，信息不重复，以搜索引擎模式检索出的信息内容绝不重复。
因此，充分体现了全媒体平台上互联网信息融合的特点。
（2）直播与交互的融合。
现有的互动电视业务，用户在同一时间只能选择直播或交互功能中的一种。
而全媒体电视业务，则可以让用户用交互点播的方式收看直播频道，也可以在收看直播频道的同时使
用交互的服务。
因此，全媒体带来的不仅是全新的内容，更是全新的播出方式、收视方式，是直播与交互的融合。
（3）电视与信息化的融合。
全媒体电视又是一种家庭及个人信息接收和分享沟通平台。
用户可以预定“我的信息”，又可以将信息推荐给好友分享。
全媒体还具有相册管理、商品管理的个性化服务功能。
全媒体电视俨然已经成为家庭及个人数字化信息平台，实现了电视与信息化的融合。
三、网络媒体业务（一）基本情况华数基于自身强大的内容制作能力、丰富的内容资源及高速传输的
宽带网络，开发了一系列的互联网媒体业务。
华数互联网业务从开办初期至今，作为华数网通信息港宽带接入提供增值服务的业务定位得到了保留
。
华数网通信息港宽带接入的用户可以从华数在线门户网站进入广电宽频服务专区，点击观看华数平台
上丰富的流媒体内容。
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编辑推荐

《下一代广播电视网发展战略研究》为国家广电总局社科研究基金项目。
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