
第一图书网, tushu007.com
<<判例与专题评点丛书>>

图书基本信息

书名：<<判例与专题评点丛书>>

13位ISBN编号：9787509312865

10位ISBN编号：7509312868

出版时间：2009-6

出版时间：中国法制

作者：李伟

页数：306

字数：263000

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<判例与专题评点丛书>>

前言

　　随着全球经济一体化步伐的加快，作为商品标记的商标的作用日益受到重视，与之相关的法律体
系也日趋完善。
但当前社会上商标侵权行为层出不穷，假冒商标、销售假冒注册商标产品等现象屡见不鲜，极大地侵
害了企业和消费者的合法权益。
因此，了解商标法律法规，正确地使用商标，坚决捍卫商标权利，成了发展商品经济的必修课。
　　本书选取大量有代表性的商标案例，通过案例评析的方式系统阐释了商标法的基本理论、一般原
则和法律内容。
全书以专题的形式展开，共分九个专题，包括：专题一“商标的概念”，专题二“商标的分类”，专
题三“商标的构成要件”，专题四“商标权的取得”，专题五“商标权的内容”，专题六“商标权的
利用”，专题七“商标权的无效”，专题八“商标权的主要侵权形态及其保护”，专题九“驰名商标
的特殊保护”。
全书的特点在于每个专题的案例选择都兼顾了学术的系统性和实践的实用性，并在案例之后以综述的
形式对本专题的相关法律问题进行了深度探讨，为实务工作者理解法律、运用法律提供了有益参考。
此外，在一些专题后还附有商标的相关文书和法律文件，如商标申请书、商标异议书、商标许可合同
示范文本、商标转让合同示范文本、相关司法解释等，有利于读者更形象、更直观地了解和学习商标
实务。
　　本书适合各类高等院校法学专业、管理专业师生在教学中使用，也可供司法工作者、工商行政管
理系统执法工作人员、律师、企业管理人员等参考使用。
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内容概要

本书根据纠纷类型划分为若干专题，每个专题选精选近年来司法实践中的典型判例，在此基础上全面
阐述该专题所涉及的审判依据、法律要义、裁判思路、司法实践中的重点和难点。
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志外观审查案　　（二）标志显著性审查案　　（三）商标违反公序良俗被撤销案　　（四）标志与
在先合法权利相冲突被撤销案　二、综述　　（一）商标的显著性的概念　　（二）商标的固有显著
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　　（六）在先权利专题四：商标权的取得　一、案例　　（一）因使用在先而取得商标权案　　（
二）因注册而取得商标权案　⋯⋯专题五：商标权的内容专题六：商标权的利用专题七：商标权的无
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章节摘录

　　专题一：商标的概念　　二、综述　　（一）商标与相关概念辨析　　1．商标与商品名称　　
商品名称，是指用以区别其他商品而使用在本商品上的称谓。
商品名称有通用名称和特有名称之分。
根据我国《商标法》的规定，商品的通用名称不能作为商标注册，但经过使用取得显著特征，并便于
识别的，可以作为商标注册；商品的特有名称如果符合法定条件，可以作为商标注册。
商品通用名称是指一类商品区别于另一类商品的规范化称谓，是对同一类商品的一般称呼。
例如“汽车”是一个通用名称，因此不能申请“汽车”作为商标使用。
商品特有名称是指非为相关商品所通用，具有显著区别性特征的称谓，是标明产地、性能、特点的某
一特定商品的名称。
例如，“两面针”原本是一种药材的名称，但经过长时间的广泛使用、宣传之后，一般消费者在看到
“两面针”时想到的不是“两面针”这种药材，而是一个商品的品牌，因此“两面针”可用作商标注
册。
　　需要进一步指出的是，《商标法》不允许将他人的注册商标作为自己的商品的名称使用，以免产
生商标淡化的后果。
　　2．商标与商品装潢　　商品装潢，是指为宣传和美化商品而附加的装饰。
美观大方、新颖别致的装潢设计能够引起消费者的注意和兴趣，激发购买欲望。
虽然装潢也具有识别商品的作用，但是，装潢和商标存在明显的区别。
　　（1）使用目的不同。
使用商品装潢的目的在于说明或美化商品，刺激消费者的需求欲望。
商标的使用是为了区分商品，即把不同企业的同一种或类似商品区别开来；商标是表明生产者、销售
者所生产、销售商品的标记，以示同一种商品或近似商品的不同生产者和销售者。
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