
第一图书网, tushu007.com
<<中国出版业改革理论思考与探索>>

图书基本信息

书名：<<中国出版业改革理论思考与探索>>

13位ISBN编号：9787509513002

10位ISBN编号：7509513006

出版时间：1970-1

出版时间：中国财政经济出版社一

作者：王关义

页数：316

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<中国出版业改革理论思考与探索>>

前言

　　王关义教授撰写的《中国出版业改革：理论思考与探索》一书围绕中国出版业发展的基本问题展
开，对出版业面临的现实性问题进行了探讨，是出版理论研究领域具有鲜明特色和深度的一部新作。
全书共分为理论思考与探索、中国出版业发展现状评估与分析、国外发达国家出版业发展状况及启示
、中国出版业体制改革的思考等4篇共25章，理论构思完整，研究主题鲜明，具有较高的理论和实用价
值。
本书具有如下特点：　　第一，该书对中国出版业的改革进行了理性的梳理。
出版业是国家文化产业的重要组成部分。
伴随着世界经济全球化进程的推进、知识经济时代的到来以及现代信息技术的发展，世界出版业发生
了有史以来最为迅速、广泛而深刻的变化，在社会经济发展中，出版业已成为朝阳产业，发挥着越来
越重要的作用。
改革开放30年来，我国出版业得到了长足发展，出版市场全面开放，出版业全球性的竞争日趋激烈，
中国出版业面临着巨大的国际竞争压力和挑战。
如何应对这种挑战，是官、产、学以及社会各界必须思考的问题。
该书正是从理论角度进行思考，回顾了改革开放30年以来我国出版业产业化的进程，提出了构建出版
管理学的设想，并对出版业发展中的信用制度创新以及解决出版业信用危机的途径进行了探讨。
该书在新闻出版界纪念改革开放30周年的时候问世，无疑具有深刻的现实意义。
　　第二，该书对中国出版业取得的成绩进行了较为系统的总结，对中国出版业发展现状进行了客观
的分析与评估。
对政府职能部门来讲，要转变观念，调整出版监管的目标，促进出版流程的社会化和专业化分工，推
进出版业的行业自律，抓住出版业的核心和关键环节进行有效的管理。
对出版业者来讲，要明确现代出版概念的内涵，明确自身的角色定位，走集约化和企业化的发展道路
，加强出版流程的专业分工与合作，树立和落实科学发展观，抓住机遇，依靠体制创新和外向开拓，
促进出版业持续健康发展。
可喜的是，近年来，在中央大力发展文化产业精神的引领下，政府主管部门、出版业界和理论工作者
围绕这一问题进行了大量有益的探索。
　　第三，本着多元文化相互借鉴与吸收的理念，对以美国、英国、日本为代表的发达国家的出版业
发展模式进行了比较研究，并对我国如何借鉴这些国家发展出版业的成功经验、加速中国出版业的发
展进行了理性思考。
　　第四，该书点面结合，论述方法独到。
内容既涉及对中国出版业体制创新、多元利益角逐下的出版社改革、出版领域的“双轨制”等问题的
探索，也有对出版社转企改制、图书退货、出版集团上市、大学出版社体制改革以及数字出版等问题
与矛盾的分析与阐释。
理论构思明确，研究主题明显，具有较高的理论和实用价值。
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内容概要

　　《中国出版业改革理论思考与探索》梳理了30年来我圜出版业改革开放的脉络．分析了发展中存
在的问题，对中央部委所属出版社、大学出版社、地方出版社的转企改制．深入发展可能遇到的难点
、焦点问题及其对策．分别进行了分析和探讨。
同时．介绍并分析了美国、英国和日本等发达国家出版管理模式及其经验。
书中的资料和观点对出版行政管理部门、出版业从业人员、出版社经营管理者．出版产业的研究人员
以及关心中国出版产业发展的人士提供了认识出版，了解出版、为出版业腾飞献计献策的参考。
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书籍目录

导论一、中国出版业发展的现状二、中国出版业发展面临的挑战三、中国出版业发展的思路第一篇　
理论思考与探索第一章 改革开放30年来中国出版业产业化进程的回顾与思考第二章 构建出版管理学的
探讨第三章 中国出版业发展中的信用缺失及制度创新第二篇　中国出版业发展现状评估与分析第四章
中国出版业发展现状分析与评估第五章 中国出版业发展中存在的问题第六章 北京出版业发展优劣势
分析及对策I第七章 中国出版业国际竞争力研究第八章 中国图书消费特征及影响因素分析第三篇　国
外经验：借鉴与启示第九章 美国出版业：现状与模式第十章 英国出版业：现状与模式第十一章 日本
出版业：现状与模式第四篇　对中国出版业体制改革的探索第十二章 中国出版产业发展现状与体制创
新第十三章 中国出版产业发展思考第十四章 中国出版业发展与改革思路第十五章 对中国出版业体制
改革的战略思考第十六章 中国书报刊印刷业“拐点期”的发展趋势与对策第十七章 多元利益角逐下
的出版社改革第十八章 关于北京建设国际出版产业中心的若干思考第十九章 对于中国出版社企业化
改革的思考第二十章 中国出版社图书压库问题及对策第二十一章 图书退货的原因及对策第二十二章 
中国出版集团上市面临的内生矛盾第二十三章 关于出版社品牌塑造的思考第二十四章 大学出版社体
制改革的难点与思路第二十五章 数字出版对传统出版的挑战及其对策附录 2003年以来王关义研究出版
业发展问题的成果后记
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章节摘录

　　（三）图书库存积压的解决对策　　1.建立科学有效的选题策划和论证制度。
主要包括如下方面的工作：　　（1）重视选题策划。
选题策划是创新的过程，是市场调研、信息分析、民主论证、选择作者等一系列的系统工程。
它的过程还包括后期的印刷、宣传、营销和市场等。
近几年来，我国图书出版业快速发展，特别是图书出版的品种数量大幅度增加。
2006年全国出版图书20万种，形成动销的图书品种已达到64万。
在数量稳步增加的背后，图书出版业也凸显出了不足和隐忧。
主要表现在图书出版业的总量增长主要靠品种扩张和价格增长带动，很多选题都没有经过有效的策划
和分析，只是一味的“跟风”和“效仿”，没有创新意识，使出版社的选题走进死胡同。
要改变目前的局面，出版社始终都要在出版精品上下功夫，潜心研究和分析图书市场需求，坚定不移
地走精心策划的道路。
　　现在图书市场的竞争，就是出版社选题策划能力和营销能力的竞争。
选题策划成功与否主要看选题策划人是否关注市场动态，是否认真做了市场调研和分析。
成功的选题不是在编辑室里“闭门造车”埋头苦想就能想出来的，也不是随便逛几个本地的书店“浅
尝辄止”就能轻易得到的。
笔者认为，策划编辑应走出策划室，充分利用一切可以利用的资源进行图书市场调研和收集有效数据
。
如对于教材的选题来说，编辑要掌握终端用户的信息，必须真正走进教学中去，走进教学方案中去实
际分析研究。
也可以通过向读者发放调查问卷、抽样征询、电话采访和网络调查等渠道，进行分析和研究。
在条件成熟时可以召开民主选题论证会，对选题进行深层次的充分论证和分析。
选题论证会必须要有一定比例的营销人员参加，甚至可以请一些书店的朋友参加，对选题进行全方位
深层次的分析和研究，切实克服选题决策的随意性。
有了好的选题选择合适的作者来写显得尤为重要，是保证选题质量的首要条件。
同时，科学合理地确定印数也是有效控制和减少库存的方法。
　　（2）作为编辑人员，应该树立市场意识，积极、主动地与其他工作人员互相沟通，全面准确地
了解市场行情。
同时严格做好“把关人”的工作，不盲目跟风，有自己的真知灼见，尽量杜绝重复出版或出版无效益
的、无市场需要的书籍。
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