
第一图书网, tushu007.com
<<市场调查与预测>>

图书基本信息

书名：<<市场调查与预测>>

13位ISBN编号：9787509523483

10位ISBN编号：7509523486

出版时间：2010-9

出版时间：中国财政经济出版社一

作者：黄少年，董云展　主编

页数：194

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<市场调查与预测>>

前言

　　本书是财政部规划教材，由财政部教材编审委员会组织编写并审定，作为全国高职高专院校财经
类教材。
　　本书坚持以应用和实用为主旨构建教材内容体系，力争使学生达到提高“三大能力、四大目标”
的目的。
所谓“三大能力”，即市场调查研究的能力、处理与分析市场资料的能力、市场预测分析能力；所谓
“四大目标”，即素质目标（能根据市场需要科学开展市场调查与预测活动，具备市场调研与预测的
意识），知识目标（掌握市场调查与预测的基本理论与基本方法），能力目标（具有独立开展市场调
查与预测的策划、组织与实施能力），技能目标（掌握市场调查与预测的基本技术，如各种调查技术
、预测技术等）。
具体来说，本书有以下特点：　　1.紧密围绕财政部教材编写委员会的要求和高职高专人才培养方案
，注重理论与实践相结合，以体现高职高专的人才培养特色。
　　2.突出高职高专应用型人才培养的特点，以技能培养与素质为取材的出发点，着力培养学生的动
手操作能力与创新能力。
　　3.坚持按照“新、精、实”的原则选取教学内容，即在理论够用基础上重点选取市场调查与预测
实务方面的内容，强化学生能力与技能的学习与训练，并使其具有实用价值与可操作性。
　　4.力求内容新颖、结构合理、通俗易懂、实用性强，以着重提高学生分析问题、解决问题的能力
。
　　5.注重图表、案例的应用。
　　本书由黄少年、董云展担任主编，胡宝臣担任副主编。
具体分工如下：第一章由黄少年（湖北财经高等专科学校）编写，并设计大纲和总纂定稿；第二章、
第三章由赵铁（山西财政税务专科学校）编写；第四章、第九章由张文春（江苏财经职业技术学院）
编写；第五章由韩千里（四川财经职业学院）编写；第六章、第七章由胡宝臣（河南财政税务高等专
科学校）编写；第八章由董云展（河南财政税务高等专科学校）编写。
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内容概要

本书坚持以应用和实用为主旨构建教材内容体系，力争使学生达到提高“三大能力、四大目标”的目
的。
所谓“三大能力”，即市场调查研究的能力、处理与分析市场资料的能力、市场预测分析能力；所谓
“四大目标”，即素质目标（能根据市场需要科学开展市场调查与预测活动，具备市场调研与预测的
意识），知识目标（掌握市场调查与预测的基本理论与基本方法），能力目标（具有独立开展市场调
查与预测的策划、组织与实施能力），技能目标（掌握市场调查与预测的基本技术，如各种调查技术
、预测技术等）。
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考文献
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章节摘录

　　（一）网络调查的应用展望　　网络调查将成为21世纪应用领域最广泛的主流调查方法之一，网
络调查既适合于个案调查也适合于统计调查。
对于从事资讯调查业的调查组织来说，可以开展营利性的网络调查业务；对于政府机构和社会团体来
说，可以开展非营利性的调查研究项目。
　　营利性的资讯调查组织的网络调查服务，可以由面向全体网络用户免费开放的公众调查信息浏览
服务、面向收费会员客户的调查信息数据库查询与释出服务和面向特需客户的收费委托调查业务服务
应用服务等各层次构成。
　　政府机构和社会团体开展的网络调查工作，可以包括统计调查、市场调查、民意调查和研究项目
调查等。
　　（二）现阶段我国网络调查的应用　　根据网络调查方式的优势和目前国内国际互联网的应用现
状，网络调查可以应用在针对网络群体有效的实验性调查和民意调查项目上，具体可以考虑应用在如
下方面：　　1.市场调查。
网络市场调查在欧美国际互联网发达国家已经是较普遍的形式，鉴于我国国际互联网用户还不够多，
利用国际互联网实施市场调查应首先在一定领域进行。
目前，针对地区IT产品性能改进与服务的调查项目、与电子商务（EC）用户密切相关的调查项目、IT
客户资料调查项目等可以实施网络调查。
因为网络用户在这些调查项目上有代表性，且最合适也最经济快捷。
　　2.实验性调查。
设计并实施一项调查任务是一个复杂和极其重要的工作，为了检验和修正调查方案及指标体系的可行
性、科学性或取得一些辅助资料，调查组织者往往在正式调查之前开展一些实验性调查。
目前，一些关于城市年轻人群的调查项目的辅助设计和实验性调查可以采用网络调查，而且简单、快
捷、费用低廉。
　　3.民意调查。
网络调查在民意调查中有着十分重要的应用价值。
比如，国家进行国家大剧院建设方案的论证，因为国家大剧院是一个文化品味很高的建设项目，应该
体现年轻知识阶层的想法，反映当代青年知识群体的想法，采用网络调查就很合适，调查过程中可以
将国家大剧院设计方案及相关背景资料一同展示在互联网络，由网络用户投票，也可以同时提出建设
性意见。
又比如，针对转轨时期人才流动、国有企业改革、居民投资意向、城市特殊群体生活方式等热点社会
问题的调查，也适合采用网络调查方式。
　　总之，网络调查的适用范围很广，这一点会随着国际互联网应用的普及逐渐显示出来。
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编辑推荐

　　《市场调查与预测》是财政部规划教材，全国高职高专院校财经类教材之一。
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