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内容概要

本书也是我20多年来从事市场营销、消费者行为学、组织文化与CI战略等领域教学与研究的部分成果
。
多年来，由于本人对消费者心理和文化的关注和研究，对消费者文化心理的研究越发产生浓厚的兴趣
，尽管通过出版本书力图尝试性地对消费者文化心理理论体系进行系统的探讨，但由于本书涉及的相
关学科太多。
加上本人研究水平与视觉所限，本研究成果必然有一定的局限性，敬请广大读者尤其是高校同行批评
和指正。
    本书是在我的博士毕业论文的基础上完成的。
经过五年时间的认真研究和辛勤工作，最终形成了本研究成果。
本书的选题、立意、布局都得到了我的导师赵德志教授的鼓励和悉心指导，他睿智的学术思想和平易
近人的学者胸怀使我终生受益，在此表示感谢。
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作者简介

王海鹰，1960年11月生，沈阳人。
1983年和1985年在吉林大学获得学士学位和硕士学位，2004年在辽宁大学获得博士学位。
现为沈阳理工大学教授。

　  主要研究领域：市场营销管理、消费者行为学、企业文化和CI战略等。

　  近年来，出版《新消费者行为研究》，《现代市场营销管理概论》、《市场心理学》等著作和教
材，在《中国物价》、《中外管理》、《价格理论与实践》、《市场营销导刊》等报纸杂志上发表学
术论文20余篇。

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<消费者文化心理研究>>

书籍目录

导论　一、消费者文化心理研究的背景及意义　二、国内外研究综述　三、本书的基本研究思路　四
、本书的基本框架第一章　文化心理概述　一、与消费有关的中义文化　二、文化与心理的内在关系
　三、文化心理的内涵与外延　四、文化心理的特点　五、文化心理产生的心理基础　六、文化心理
形成的社会基础　七、文化心理形成的有关理论第二章　消费者文化心理概述　一、消费与文化　二
、消费者文化心理的界定　三、消费者文化心理研究体系的构建　四、消费者文化心理的特点  五、
消费者文化心理研究的理论基础第三章　消费者文化心理结构及其表现　一、消费者文化心理纵向层
次结构　二、消费者文化偏好及其类型　三、消费者文化心理的表现第四章　消费者文化心理影响因
素的探讨　一、影响消费者文化心理的社会因素　二、影响消费者文化心理的文化因素　三、文化价
值观对消费者文化心理的影响　四、道德规范对消费者文化心理的影响　五、语言与非语言信号对消
费者文化心理的影响　六、习俗对消费者文化心理的影响　七、审美观念与消费者文化心理　八、宗
教信仰对消费者文化心理的影响　九、地理环境对消费者文化心理的影响　十、物质产品对消费者文
化心理的影响第五章　不同消费者文化心理特征分析　一、中国消费者文化心理分析　二、美国消费
者文化心理分析　三、日本消费者文化心理分析　四、德国消费者文化心理分析第六章　中国不同地
区消费者文化心理差异研究 　一、南方地区消费者文化心理特点分析　二、东北地区消费者文化心理
分析　三、中国南北消费者文化心理差异的比较第七章　基于消费者文化心理的营销策略探讨第八章
　针对消费者文化心理的营销策略经验借鉴第九章　针对东北消费者文化心理的营销创新探讨参考文
献
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