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内容概要

　　《北京市高等教育精品教材：现代市场营销学（第3版）》每章后还增加了“本章小结”、“案
例分析”、“主要概念”和“思考题”四个部分。
本次修订，我们主要更新了案例，以使教材更加鲜活。
我们渴望奉献给广大师生、读者的是一本经得起专家论证和实践检验的经济与管理专业的精品教材。
　　尽管《北京市高等教育精品教材：现代市场营销学（第3版）》专业性强，但表述通俗易懂，既
可作为高等院校的教材，也可供企业市场营销人员在职培训或自学使用。
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