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内容概要

“声音品牌化”已伴我们度过100多年。
并发展到了大西洋彼岸。
本书通过世界上的伟大品牌展现了从In My Merry Oldsmobile Intel Inside的声音发展历程，并陈述了迪斯
尼、可乐可乐、英国航空和很多其他品牌如何充分利用我们对声音、环境尤其是音乐的表现特性的喜
爱。
    通过回顾好莱坞、宗教和广告中的音乐发展历程，《声音品牌化》融入了理解这个主题的最重要的
经验。
这样，就为任何想要在晶牌创建中利用音乐的情感力量的人带来了神奇的新资源。
它将为那些想要知道音乐的巧妙运用如何影响他们对品牌的理解和使用的人打开双耳，同时它将永远
改变你聆听世界的方式。
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作者简介

丹尼尔·M.杰克逊的职业生涯横跨电影和音乐制作，媒体策划，广告和商业广播等各大领域。
他的天赋和经验已经凝聚在《声音晶牌化》一书中，并继续在他所建立的这个行业做领头羊。
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章节摘录

　　第一部分  什么是声音品牌化　　普天之下没有什么新事物，但却有很多东西我们忽视了它们的
存在。
声音品牌化似乎是20世纪80年代出现的一个新概念，其实它的根源可追溯到很久以前。
在我们文化领域中，音乐的最初意义为今天声音品牌化的发展提供了有价值的经验。
幸运的是，我们对品牌以及品牌如何对我们产生作用已有较深的理解，足以让我们意识到声音品牌化
可能在不同的场景下意味着很多不同的事情。
　　在品牌交流中使用音乐或声音已有相当长的历史了。
类似地，我们这个时代的主要艺术形式——电影——是如何影响我们所闻及所闻方式。
还有很多需要我们去了解。
电影音乐为我们提供了一种共同的音乐语言。
例如，由于电影大家知道当小提琴快节奏地拉起并且连续提高高音区的音调（如电影（Hitchcock，s
Psycho）阵雨中的场景）是相当吓人的。
同样大家知道，用低音提琴演奏时一个逐渐升高的小音节间隔（钢琴两音符之间的最小的间隙）就意
味着将会有鲨鱼的攻　　击[约翰·威廉姆（John Williams）《大白鲨》]。
更重要的是，电影编剧、导演、作曲三者的特殊关系给了声音品牌化运作的模式。
对我们来讲，品牌、客户、声音品牌化的创作者三者之间以非常类似的方式相互关联着。
　　本章，我们将对声音品牌化的范围和性质作简要的分析。
接着研究广告诗、广告音乐、好莱坞音乐等相关的历史，因为是它们形成了声音品牌化创造性与战略
性基础经验。
它们也属于新技术为传播领域带来机遇和挑战的文化区域。
在电子时代，这种新技
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编辑推荐

　　本书为一本神奇并有趣的书，开启了声音灵魂的世界。
这本及时之作，将博学与趣味融为一体。
填补了我们在品牌化心理学理解上的空白。
这本颇有研究价值的著作视野开阔。
是所有对消费心理学感兴趣的读者的必读之选。
本书通过世界上的伟大品牌展现了从In My Merry Oldsmobile Intel Inside的声音发展历程，并陈述了迪斯
尼、可乐可乐、英国航空和很多其他品牌如何充分利用我们对声音、环境尤其是音乐的表现特性的喜
爱。
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