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内容概要

本书是在国际、国内汽车产业发展的路径、现状和未来发展趋势的基础上，对汽车产业的主要特征、
面临的全球化的挑战以及该产业中目前激烈的市场竞争的态势进行了全面系统的研究。
通过对国内外汽车制造业企业发展的一般性的规律、发展中遇到的障碍和企业发展战略模式的选择等
问题的研究，结合辽宁省汽车产业发展的战略问题提出了对策性的建议。
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作者简介

刘力钢，1955年7月生。
辽宁大学国际商学院院长、教授、博士生导师，博士后合作导师，兼任中国工业经济研究与开发促进
会副理事长。
担任多家国际、国内咨询公司和企业顾问。
主要研究领域：公司可持续发展战略、公司成长与竞争优势、公司咨询与策划等。
主要代表作：《资源型城市可持续发展战略》(2006年)；《竞争战略优势》(2004年)；《企业持续发展
论》(2001年)；《走向成功——企业诊断与策划》(2004年修订版)等。
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章节摘录

　　第一章 汽车产业发展战略理论基础　　第二节 竞争优势根源　　一、静态竞争优势　　一、静
态竞争优势　　从一个国家的范畴考虑，企业能够出口产品并在国际市场上占据一定的市场份额，从
根本上说来自于国家间分工与交换的思想。
从古典贸易理论、新古典贸易理论到新贸易理论等不同阶段的国际贸易理论，都从静态角度对国家之
间企业成长的根源给出了解释。
　　（1）比较优势理论。
亚当·斯密将劳动分工思想引入国际贸易领域，提出了绝对优势理论，核心思想是国与国之间发生贸
易的根本原因在于国家间生产成本的绝对优势，这明确指出，后发国家中新兴企业成长的关键在于可
能拥有先天的自然优势，或者是由资本积累或技术进步形成的获得性优势。
在此基础上，大卫·李嘉图利用劳动生产率进一步解释了国家间贸易的原因，一个国家即使在两种商
品的生产上较之另一个国家均处于劣势，不过仍有可能存在着劳动生产率的差异，因此就可能进行互
利贸易。
由此，某个国家中企业成长的原因，可能在于由劳动生产率产生的相对竞争优势，从而获得了企业发
展的市场空间。
比较优势理论从大量实证研究结果中得到了支持，但不足的是，比较优势理论并没有给出对劳动生产
率差异的解释，即企业成长根源或竞争力的来源。
　　（2）要素禀赋理论。
按照赫克歇尔和俄林提出的要素禀赋理论（H-O）模型，由于各国生产要素的丰裕程度存在着差异，
各国之间的生产要素价格差和生产同类产品的成本差，就决定了国际间分工和贸易的必要性，即各国
按照资源禀赋决定的比较优势参与国际分工和贸易，这个过程将使各自要素报酬的差距不断缩小，并
逐步实现要素价格的趋同化。
雷布金斯基定理指出，在既定的商品和要素相对价格下，生产要素的不平衡增长将导致密集使用该要
素的商品产量更大幅度地增长。
将该理论引入到一个国家的企业成长领域则可以得出结论，企业成长的可能性在于投入要素价格上的
优势，即要充分利用本国所拥有的相对丰裕的生产要素，并利用这些投入要素以获得竞争优势。
　　（3）新贸易理论。
区别于绝对优势理论、比较优势理论及要素禀赋理论在内的古典贸易理论，强调国家之间的贸易并不
符合完全竞争假设的新贸易理论，将国际贸易纳入到主流经济学的分析框架中。
新贸易理论认为，企业在国际市场上运用竞争策略是巩固和提高市场地位、确定竞争优势的重要手段
之一，布兰德和克鲁格曼采用同质产品的倾销模型，论证了寡头企业可以利用国际和国内市场之间的
价格歧视策略，最终达到获取超额利润的目的。
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编辑推荐

　　《中国汽车制造业企业发展战略》是在对辽宁省汽车制造业企业的大量实际调查，以及通过对国
内外汽车制造业企业的战略模式分析和文献资料的检索、整理、分析、比较的基础上形成的成果。
《中国汽车制造业企业发展战略》是在国际、国内汽车产业发展的路径、现状和未来发展趋势的基础
上，对汽车产业的主要特征、面临的全球化的挑战以及该产业中目前激烈的市场竞争态势进行了全面
系统的研究。
《中国汽车制造业企业发展战略》也是在全球经济一体化的进程中，技术发展更新速度加快，汽车生
产和消费市场呈现出新的变化趋势的背景下，对中国汽车产业的发展问题进行的研究。
其目的就是，通过该课题的研究，为中国汽车制造业企业提供一个迅速进入国际市场竞争，并且能够
在激烈的竞争中取得竞争优势的路径和战略模式选择的依据。
《中国汽车制造业企业发展战略》的形成，力求学术性、可读性、理论研究与对策研究的统一。
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