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内容概要

本书是迄今为止中国第一本全面论述工业品促销策略的书籍。
  　本书不是一本教科书，本书的两位作者都是既具的深厚的工业品营销理论功底，又具有工业品营
销丰富实战以验的业内资深专家，本书是工业品营销第一人下兴良老师和工业品营销关系搭理论创始
人张丹联袂创作，本书将揭秘工业品营销的本质，并探讨如何最大限度地发挥工业品促销策略的作用
，让工业品促销策略为工业品企业的发展作出应的贡献！
改变人们对工业品促销策略的看法，掀起一场工业品促销策略的革命。
　　本书将系统地论述工业品营销战略、工业品促销策略之公关策略、促销策略之销售促进策略、促
销策略之广告策略、促销策略之人员推销、SPIN销售技能：SPIN Selling等工业品营销领域的前沿课题
。
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章节摘录

　　第一章 工业品销售的特点及工业品促销策略　　第一节 消费品营销模式的启示　　首先让我们
先来考察一下通常情况下消费品产品市场启动过程或者品牌树立过程，看看对我们是否有启示。
　　我们以水市场为例，来考察一下快速消费品行业市场的启动和品牌的树立过程。
　　在快速消费品行业一般来说竞争都是很激烈的，通常情况下是在几个全国知名品牌的带领下，地
方品牌林立。
　　在农夫山泉推出之前，娃哈哈、乐百氏等已占据了强有力的市场地位。
如实地讲，这几种水在本质上不会有什么不同，在同质化竞争的前提下，农夫山泉如何在他人已经占
据了有利市场地位的前提下，在水市场上取得了一席之地？
　　当时，各种品牌都大力宣传多少多少层过滤，如所谓的纯净。
这时农夫山泉水“农夫山泉有点儿甜”的差异化广告定位，附以动感的红色运动盖包装，并在广告攻
势的配合下，形象的语言是“地毯式轰炸”，使“农夫山泉有点儿甜”的广告语家喻户晓，并开展各
种促销，做好终端，获得了极大的成功。
　　广告播出的几个月后，农夫山泉的销量直线上升，一举成功与娃哈哈、乐百氏并驾齐驱的全国知
名品牌，成为瓶装水的老三。
　　通过这个案例，让我们总结一下快速消费品营销的通常模式：　　（1）公司首先将它的产品定
位，根据这种定位提出一个引人注目的广告词；然后开展广告攻势，直至广告得到大众的认同。
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编辑推荐

　　《工业品企业促销策略革命》是国内工业品促销方面的第一本书，是工业品营销理论与实践方面
的又一次重大突破。
　　读完此书，你会对工业品的促销手段有一个全新的认识。
这是一本理论性与实性相结合、具的指导意义的书。
　　工业品营销关系搭理论文言简意赅，对工业品企业营销有极强的指导意义！
　　这是一本关于工业品营销之道的书！
它揭秘了工业品促销策略的本质，我们突然发现工业品促销有了新策略。
　　《工业品企业促销策略革命》的出现彻底切割了工业品行业与快速消费品行业的促销方式，创新
了工业品营销模式。
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