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前言

　　改革开放以来，以民营企业为代表的新创企业在我国保持着高速增长态势，根据全球创业观察
（GEM）的调查，2005年我国全员创业指数（TEA）已超越美国，位列GEM35个参与国的第5位。
而所有这一切都是在“非良好状况”的创业环境下取得的。
也就是说，在外部创业环境制约多、规制结构相对落后及内部资源匮乏的条件下，我国的创业活动和
新创企业依然取得了长足发展。
小型民营企业的高创生率在传统理论框架下很难得到解释。
然而，一个显著特点是：对我国的小型新创企业而言，其创建和成长往往离不开企业家与外部主体所
建立的社会网络。
因此，源自企业家社会网络嵌入性的企业家社会资本可能是支撑新企业大量出现并快速发展的一个重
要因素。
　　遗憾的是，尽管部分国内学者已开始关注企业家的社会资本和社会网络问题，但相对国外“创业
研究网络方法”的兴起，国内学术界尚缺乏有关企业家个体社会资本效用问题的实证研究。
进一步地，以往学者们在谈及企业家的社会网络或社会资本时，往往更多地讨论了它的“果”，即企
业家社会资本对其创业行为的影响；而较少述及它的“因”，即何种因素会影响到创业过程中企业家
对其社会资本的动员和运用。
　　基于理论和实践的考虑，本书关注我国企业家在新企业经营运作过程中的社会资本问题，研究企
业家如何积累和运用作为重要创业资源禀赋的社会资本，以促成其与外部主体建立良好关系，并最终
实现新创企业优异的经营绩效表现。
研究内容紧紧围绕着三个核心问题展开：①企业家的社会资本是什么？
其包含哪些构成维度？
②企业家社会资本来自哪里？
哪些因素会影响到企业家在新企业经营过程中的社会资本存量？
③企业家的社会资本对新创企业绩效究竟有何种影响？
其维度构成促进了新创企业的何种绩效？
概括而言，本书的目的即在于回答企业家社会资本“是什么”、“为什么”及“怎么样”的问题。
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内容概要

企业家社会资本解释中国小型新创企业成功创建并快速成长的重要变量，聚焦企业家个体社会资本，
探讨其产生来源及在企业家创业过程中发挥效应的具体机制，是近年来理论学术界研究的热点。
《企业家社会资本对新创企业绩效的影响研究》在回顾总结相关理论研究的基础上，关注我国企业家
在新企业经营运作过程中的社会资本问题，紧紧围绕企业家社会资本“是什么”、“为什么”及“怎
么样”三个问题，分析了企业家个体社会资本的内涵及其维度构成，阐释了企业家个体社会资本的获
取途径，并探讨了企业家社会资本在促成新创企业绩效表现中所发挥的作用。
同时，通过对122家样本企业的实证检验，《企业家社会资本对新创企业绩效的影响研究》系统构造了
企业家社会资本来源的影响因素、企业家社会资本构成维度与新创企业绩效之间的关系框架，提高了
企业家社会资本理论的预测力和解释力，进一步丰富了社会资本研究的已有成果，也为研究者、企业
决策者和政策制定者提供了相应的政策建议。
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