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内容概要

《时尚产业经济学导论》从一般经济学理论角度深入研究了时尚产业经济形态，并运用产业经济学和
市场营销学等丰富的案例，探讨了时尚产业的概念及发展、时尚产业的结构及其与传统产业的比较、
时尚产业的商业模式和营销模式、时尚的文化创造力及其社会影响力。
《时尚产业经济学导论》结构体系完整，不仅可以作为我国“时尚产业”人才培养的专业教材，而且
书中提供的大量实际案例，便于教师在教学过程中科学地讲授时尚经济理论。
另外，《时尚产业经济学导论》从时尚概念到理论层层深入，对时尚产业理论发展进行了深入剖析，
为从事本研究方向的学者提供了相关的理论素材。

《时尚体育产业导论》从产业融合与产业结构的角度，对时尚体育产业的兴起与发展的社会环境、时
尚体育产业与传统产业的区别与融合、时尚体育产业的需求与供给、时尚体育产业的人力资源管理模
式等进行了深入的分析。
《时尚体育产业导论》结构体系完整，不仅可作为我国培养时尚体育人才的专业教材.也可作为我国体
育类高校相关专业及从事体育用品生产的企事业单位员工培训的教材.同时可供时尚体育产业管理者、
政府决策者、大中专学生等研究人员学习和参考。

《创意经济新思维》运用经典经济理论.从创意经济核心价值、产业协调与融合、福利效应、创意产品
贸易、中心城市的竞争力等方面，建立创意经济的分析框架，以期阐明创意经济的增长动力与支点、
核心价值创造的源泉与实现机制以及创意经济的评价体系。
《创意经济新思维》结构体系完整，不仅可以作为我国大中城市“创意产业”人才培养的专业教材，
也可以作为我国高校相关专业和企事业单位员工培训的教材，同时可供时尚与创意企业管理者、政府
决策者、大中专学生、文化创意研究人员等学习和参考。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<时尚与创意经济系列丛书>>

作者简介

　　高长春，吉林桦甸市人，经济学博士、教授、博士生导师。
现任东华大学学术委员会委员、东华大学“时尚与创意产业”研究中心主任、时尚与创意产业首席策
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2004年入选中华人民共和国教育部新世纪优秀人才.上海市曙光学者支持计划，2006年入选宝钢全国优
秀教师，2008年入选上海市领军人才后备人选。
主持过国家社会科学基金项目3项、国家自然科学基金项目2项、省部级以上科研项目23项。
在《经济学动态》、《世界经济》、《经济科学》、《世界经济与政治》等学术刊物上发表论文100余
篇。
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一、时尚产业的消费者价值观
⋯⋯
第五章 时尚产品的营销模式
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章节摘录

版权页：插图：从整个国民经济产业链条上看，广义的文化产业包括艺术创作业、艺术品制作业、演
出业、娱乐业、文物业、教育业、体育业、旅游业等。
因此，体育产业属于文化产业的一部分。
据2003年国家统计局发布的《三次产业规划规定》，体育产业被定位为第三产业中的文化体育娱乐业
，相应的体育消费则属于提高居民生活质量和文化身体素质类消费。
休闲体育产业伴随着人们生活水平的提高，其在一国国民经济中占据越来越重要的地位，这是因为休
闲体育具有两项基本功能——健身娱乐和创造商业利润。
这符合人们的消费需求的前进步伐，各种调查均表明：人类社会越进步，体育运动越兴旺。
进入20世纪70年代，在北美及欧洲的多数国家，体育就已经完全成为一个可与国民经济多数部门相提
并论的重要产业，如美国的NBA赛事。
体育产业，尤其是时尚休闲体育产业已成为国民经济中的一个重要部门，它的重要性随着休闲经济时
代的来临也在不断增加。
虽然体育产业日益重要，但世界各国至今还未对休闲体育产业做出明确的界定，而各国对休闲体育产
业的划分也各不相同，国内学者对这方面的理论研究也比较贫乏。
相比较而言，澳大利亚作为休闲体育活动普及较早、休闲体育理论相对比较成熟的发达国家，对休闲
体育产业的界定和统计走在世界前列。
早在1995年，澳大利亚体育与休闲委员下属的数据委员会就向澳大利亚统计局提交了《澳大利亚体育
与休闲产业统计框架》，从而界定“体育与休闲产业”这一产业分类，并将其分为主体产业和相关产
业。
从发达国家对体育产业的概念及我国的体育发展现状，我们可以把时尚体育产业定义为：社会各部门
提供的与休闲体育活动有关的一切产品和服务，以及与这些产品和服务相关的所有的经营活动的总和
。
休闲体育产业不仅包括向社会提供休闲体育服务的各企业各部门，而且还包括提供各种体育用品的行
业。
我国有的学者习惯于把体育产业分为三大类：体育本体产业、体育派生产业和体育相关产业。
我们从整体上分类可以更加概括一点，可以参照澳大利亚的分类把体育产业分为主体产业和相关产业
两大类（见表3-1）。

Page 6



第一图书网, tushu007.com
<<时尚与创意经济系列丛书>>

编辑推荐

《时尚体育产业导论》是时尚与创意经济系列丛书之一。
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