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内容概要

本书针对中国反垄断法实施第一案“可口可乐收购汇源”进行了较为翔实的研究。
从法律经济学的视角，拓展研究了与该案有关的涉及外资并购的反垄断管制的若干重要问题，包括对
该案的全景式分析，以及并购效应、经济与策略博弈视角、相关市场界定、纵向限制与传导效应、规
模经济抗辩、品牌壁垒的计量分析和反垄断机构的公信力等问题。
附录部分介绍了国外的重要案例以供借鉴。
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章节摘录

版权页：插图：具体来说，不利影响有三个方面：第一，集中完成后，可口可乐公司有能力将其在碳
酸软饮料市场上的支配地位传导到果汁饮料市场，对现有果汁饮料企业产生排除、限制竞争效果，进
而损害饮料消费者的合法权益。
第二，品牌是影响饮料市场有效竞争的关键因素，集中完成后，可口可乐公司通过控制“美汁源”和
“汇源”两个知名果汁品牌，对果汁市场控制力将明显增强，加之其在碳酸饮料市场已有的支配地位
以及相应的传导效应，集中将使潜在竞争对手进入果汁饮料市场的障碍明显提高。
第三，集中挤压了国内中小型果汁企业的生存空间，抑制了国内企业在果汁饮料市场参与竞争和自主
创新的能力，给中国果汁饮料市场有效竞争格局造成不良影响，不利于中国果汁行业的持续健康发展
。
三是商谈附加条件。
为了减少审查中发现的不利影响，商务部与可口可乐公司就附加限制性条件进行了商谈。
商谈中，商务部就审查中发现的问题，要求可口可乐公司提出可行解决方案。
可口可乐公司对商务部提出的问题表述自己的看法，并先后提出了初步解决方案及其修改方案。
经过评估，商务部认为可口可乐公司针对影响竞争问题提出的救济方案，仍不能有效减少此项集中产
生的不利影响。
四是给出结论。
商务部认为，“此项经营者集中具有排除、限制竞争效果，将对中国果汁饮料市场有效竞争和果汁产
业健康发展产生不利影响。
鉴于参与集中的经营者没有提供充足的证据证明集中对竞争产生的有利影响明显大于不利影响或者符
合社会公共利益，在规定的时间内，可口可乐公司也没有提出可行的减少不利影响的解决方案，因此
，决定禁止此项经营者集中”。
对于很多网友（或其代表的社会公众）而言，禁止的结论让他们大快人心。
但是，作为学者或者更为理性的读者，更想看到的是对结论有说服力的分析和理由。
然而，读完上述的商务部的分析，却疑惑重重。
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编辑推荐

《外资并购的反垄断管制:可口可乐收购汇源案的拓展研究》：岭南世界经济丛书。
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