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内容概要

　　《国际贸易学》这本书说明了企业应该如何通过分析其出口的难易程度和产品的适宜度来评估本
企业的出口潜力，同时还强调说明了出口产品符合进口国所制定的各种标准和规章制度的重要性。
不过，上述这些内容还仅仅是冰山一角。
企业还应该明确其进行海外贸易的目标，是长期扩张、提高竞争力、争取市场还是为了提高投资回报
率？

　　《国际贸易学》的内容包括：市场营销的基本概念和分析工具，调查和评估产品市场潜力的重要
性以及企业向其目标市场进行有效的渗透时应该采取的战略。
该书还研究了价格原理、运输／后勤、货币、单证和保险，有助于我们全面深入地理解进出口的各种
必要条件。
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章节摘录

　　网上交易　　前面几章我们介绍了网络在贸易调研、促销、信息沟通中的作用。
每个拥有自己的网页的企业都有可能接到来自国外的询价。
到2004年年末，全球网上交易价值达到30000亿美元，因此很有必要为网上交易制定一些法律规则。
虽然企业一企业贸易（B2B）额远不如企业一消费者（B2C）贸易额那么庞大，但是随着网上贸易的发
展，企业越来越有必要了解网络交易所涉及的一系列法律问题和合同问题了。
　　UNCITRAC颁布了两项与网上贸易有关的示范性法律。
《电子商务示范法》规定了电子文件在怎样的情况下可与书面文件具有同等的效力。
《电子签名示范法》于2001年7月正式生效，它规定了在法律上怎样的电子签名才是可靠的。
进口商和出口商在签订任何电子协议之前，都应该深入了解一下这方面的法律。
电子形式的要约接受　　网络要约和反要约并不存在什么实际问题，因为它们都只是形式上发生了改
变。
网络合同主要的问题在于要约的接受。
我们知道书面的要约接受是买卖双方同意订立合同的书面证明，但在电子商务中的要约接受就不具备
这样的作用。
特别是卖方如何确定合同被接受的时间？
如何识别和获得买方的签名？
　　2001年12月，英国立法委员会发表了一篇名为“电子商务：商业交易中的格式要求”的文章，从
英国法律的角度对UNCITRAL示范法进行了详细解释。
文章高度强调了4种具有法律效力的电子签名方式。
这四种电子签名方式是：扫描形式并随电子邮件或电子邮件的附件发送的手写签名、随电子邮件或附
件发送的数字签名、电子形式的要约接受中的键盘输入“签名”、点击订单确认按钮的这个动作（因
为点击之后，就会将买方的情况、支付信息、订单明细传送给卖方，所以也视为签名订可方式）。
因此，在网上的要约有这4种接受方式。
　　合同何时可视做被接受，这个问题目前还存在争议。
立法委员会只是给出了一个初步的解释，即原则上，当买方的接受信息传至卖方的网络服务供应商处
时，合同才视做正式订立。
在这种情况下，买方应该要求卖方在收到信息后回复确认信息。
因此，在互联网上订立合同的企业必须借助各种官方法律解释信息来明确合同何时、何地、怎样才算
是正式生效。
　　⋯⋯
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