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内容概要

由谢少安主编的《现代市场营销学》力图反映国内外市场理论研究的新成果和实践探索的新经验，引
入了关系营销、顾问营销、网络营销、整合营销等新的营销观念和策略，并融合到相关的产品策略、
价格策略、分销策略和促销策略之中，形成了现代市场营销理论体系和内容框架。
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