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内容概要

张世贤、杨世伟、赵宏大主编的《中国企业品牌竞争力指数报告（2011-2012）》重点展示了包括房地
产行业、金融行业、汽车行业、IT行业等16个有代表性的行业品牌竞争力指数研究报告。
行业报告共包含四部分内容：一、各行业品牌竞争力指数总报告；二、2011年度各行业品牌竞争力区
域报告；三、2011年度各行业品牌竞争力指数分项报告；四、各行业品牌竞争力提升策略专题研究。
在各行业品牌竞争力指数总报告中，分别对各行业的企业间总体竞争态势、企业品牌竞争力指数排名
、品牌竞争力指数评级以及品牌价值排名等有关问题进行研究。
在2011年度各行业品牌竞争力区域报告中，对各行业的企业分别按照区域和省（市）经济分区进行分
析。
在
2011年度各行业品牌竞争力指数分项报告中，对各行业从品牌财务表现力分指数、市场竞争表现力分
指数、品牌发展潜力分指数和消费者支持力分指数四个一级指标进行分析。
在各行业品牌竞争力提升策略专题研究中，《中国企业品牌竞争力指数报告（2011-2012）》对各行业
的宏观经济与政策做出分析，并从宏观、中观和微观的层面对各行业的企业品牌竞争力进行总体述评
，进而为不同行业的企业提升品牌竞争力提供策略建议。
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章节摘录

版权页：   插图：   第一节 中国企业品牌竞争力指数系统 一、中国企业品牌竞争力指数系统的研究背
景 中国经济在经历了几十年令人炫目的发展之后，在2010年的第二季度终于超过日本成为世界第二大
经济体，这是中国经济发展的一个里程碑。
中国虽然是世界上最大的制造业国家，但却是一个实实在在的品牌弱国，国外权威评估机构的世界
前100强品牌中国榜上无名。
中国2010年度GDP占全球GDP的9.5％，而资源消耗却占全球主要资源和能源消耗的20％～40％，中国
的土地、环境、资源、能源、劳动力都已经到了无法承受低层次制造的时候，自主创新、增加附加值
、打造自主品牌已迫在眉睫。
 随着我国经济的快速发展、市场开发程度的不断加深，消费市场从“商品消费”进入“品牌消费”，
企业之间的竞争越来越体现为企业品牌之间的竞争，品牌建设已经成为企业和行业的头等大事。
如今，中国企业在加强竞争力、进行战略性品牌管理方面还没有一个标准化的、持续的基础性参考指
标。
提升中国企业品牌竞争力，建立科学、客观、系统的品牌管理体系已势在必行。
 近年来，包括政府在内的各界一直在强调我国自主品牌建设，打造世界知名品牌。
国家“十二五”规划也提出，加快转变经济发展方式，开创科学发展新局面；发展拥有国际知名品牌
和核心竞争力的大中型企业，实施“走出去”战略。
打造自主品牌已经上升至国家战略的高度，也是中华民族伟大复兴的重要一环。
 为了引导中国自主品牌快速健康地成长，中国社会科学院工业经济研究所根据国务院《国家知识产权
战略纲要》（2008）文件精神，立足于品牌的创造、运用、保护和管理，通过重点课题的形式，构建
了中国企业品牌竞争力指数（CBI）理论体系，通过对企业品牌运营的评价，揭示企业品牌成长的规
律及企业在品牌运营方面的优势和劣势，引导企业加强对品牌资产的培育和利用，增强企业的品牌竞
争力。
 一、中国品牌竞争力指数系统构建的原则 品牌竞争力是由相互联系、相互作用的若干要素构成的有
机整体，可称做一个系统。
对一个复杂系统的研究，可以通过研究系统各组成要素、要素间的联系及各要素对系统的影响，以达
到对系统整体的全面把握。
对品牌竞争力进行评价时，应该注意以下四个原则： （一）科学性原则 品牌竞争力的指数体系是理
论与实际相结合的产物，它必须是对客观实际抽象的描述。
品牌竞争力涉及的因素很多，如何对其进行高度抽象、概括，如何在抽象、概括中抓住最重要、最本
质、最有代表性的东西，是设计指标体系的关键和难点。
首先，对客观实际抽象描述越清楚、越简练、越符合实际，其科学性就越强。
其次，评估的内容也要有科学的规定，每个指标的概念要科学、确切，要有精确的内涵和外延。
最后，评价的方法也要有科学性，要有科学依据，理论性要强。
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编辑推荐

《中国企业品牌竞争力指数报告(2011-2012)》以学术和权威的视角，在充分的数据调研的基础上，对
中国企业品牌竞争力现状作出准确的判断，并对未来的走势和发展趋势作出预估。
作为中国首部关于企业品牌竞争力评估方面的权威性、专业性报告，具有很强的实用性和可操作性，
为政府、企业、消费者、研究人员提供了品牌建设和品牌策略的一个客观的、系统的、科学的参考工
具。
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