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内容概要

《旅游经济学》由郭峦、刘燕编著，旅游经济学是旅游管理专业的基础课程和必修课程。
本书运用西方经济学、管理学和旅游学等多门学科的知识与方法，全面系统地阐述了旅游经济学的基
本理论。
在此基础上，将理论分析与实践研究紧密结合，因此，本书具有较强的理论性、科学性、系统性和实
用性。
本书主要内容包括旅游需求、旅游供给、旅游市场、旅游收入与分配、旅游经济效益和旅游产业发展
等。
本书不仅可作为大专院校旅游管理专业及相关专业师生的教科书，而且对从事旅游经济、旅游产业管
理等方面的人员具有重要的参考价值。
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章节摘录

版权页：   插图：   2.旅游市场的垄断性失灵 萨缪尔森认为这种市场失灵是在市场上出现了不完全竞争
的条件下产生的。
如上所述，市场机制的优点只在完全竞争的平衡和抑制作用下存在，市场上没有垄断者，任何人对市
场所占份额很小，对价格无法施加影响，此时的企业是价格的接受者。
但一旦市场上出现垄断，垄断企业就成为了价格的制定者，为获得超额利润，垄断者使生产的产量过
低而售价过高，最终导致效率与公平的丧失。
垄断源于市场，但是完全依靠市场机制又无法消除垄断。
因此，市场均衡作用失灵，资源不能得到合理配置。
垄断产生的基本原因是进入壁垒，而进入壁垒又有三个主要形成原因：关键资源由单个企业所有——
垄断资源；政府给予单个企业排他性地生产某种物品或劳务的权力——政府创造的垄断；生产成本使
单个生产者比大量生产者更有效率——自然垄断。
 在现实经济生活中，完全竞争的旅游市场是不存在的，而垄断现象却普遍存在。
首先，某些旅游资源具有的独一无二性和不可替代性，是旅游业中垄断现象层出不穷的另一主要原因
。
例如，故宫等更是独一无二，举世无双，这种垄断是由自然禀赋的优越造成的。
其次，依照《中华人民共和国物权法》规定，自然资源属于国家所有，但由于自然资源实行属地管理
，地方政府为了获取经济利益，把旅游当作一个新的经济增长点，将本来属于国家所有也就是全民所
有的自然资源圈占起来，将自然资源变成政府垄断经营或者政府授权企业垄断经营的资产。
再次，实行计划经济体制时，我国为保护国内旅行社曾严格禁止外资旅行社进入本国市场（现在这一
限制渐渐有所放宽）；20世纪80年代我国旅游业刚刚起步，为防止客源流失、尽快繁荣国内旅游市场
，我国实行了对本国居民出境旅游严加管制的众多举措，这些都人为地限制了旅游市场的正常发展，
易于在旅游市场中形成垄断。
最后，对于那些竞争性比较强的旅游企业而言，为获得“经济租金”会竞相创新，从而使厂商面对的
需求曲线变陡、市场力量增强，当创新突出的个别旅游企业的市场力量增强到一定程度、有了左右市
场的能力时，就会形成垄断或寡占。
垄断者就会为获得其“垄断的超额利润”来损害旅游者的利益，最终导致效率与公平的丧失。
这些垄断都会造成旅游市场的垄断性失灵。
 3.旅游市场的外部性失灵 著名经济大师马歇尔1890年首次在其巨著《经济学原理》中提出外部性（EX
—ternality）概念。
所谓外部性，也称为外在效应或溢出效应，是指社会经济活动中，一个经济主体（国家、企业或个人
）的行为直接影响到旁观者的福利，而对这种影响既不付报酬又得不到报酬。
通俗地说，就是指私人收益与社会收益、私人成本与社会成本不一致的现象。
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