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内容概要

　　《经济管理学术文库·管理类·跨国并购：驱动、风险与规制》对当前经济热点问题-企业跨国并
购进行了深入研究。
首先，从跨国并购的基本内涵和现实意义出发，构建了跨国并购“驱动轮”模型；其次，对跨国并购
的决策、运行、风险控制、法律规制等进行了探讨；最后，对企业跨国并购进行了实证分析。
《经济管理学术文库·管理类·跨国并购：驱动、风险与规制》不仅具有较高的学术研究价值，而且
对我国企业进行跨国并购具有较强的现实指导意义，是一本不可多得的跨国并购研究方面的理论专著
。
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作者简介

　　叶建木，1968年出生于浙江富阳。
2003年毕业于武汉理工大学，获管理学博士学位；2006年上市公司企业博士后出站。
1996-2003年曾先后担任政府机关办公室主任、投资公司副总经理、人力资源经理、厂长等。
现任武汉理工大学财务系副教授，兼任湖北洪城通用机械股份有限公司“洪城专家”。
主要研究方向：项目管理、财务理论与方法。
近年来在《科学学与科学技术管理》、《管理科学》、《财会月刊》、《理论月刊》、《6科技进步
与对策》、《项目管理技术》等杂志上公开发表论文30篇。
其中，在国际学术会议上发表论文8篇；在国内核心期刊上发表论文20篇；被El收录1篇、ISTP收录6篇
。
主持完成湖北省科技攻关项目P项；主持武汉市社科基金1项；另外主持完成企业委托课题5项。
作为主要成员参加国家自然科学基金项目3项。
2005年和2007年分别获武汉市科技进步二等奖（排序3），2006年获湖北省科技进步二等奖（排序2）
。
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章节摘录

　　（二）内部化理论　　1.内部化理论的假定前提及其形成　　垄断优势理论提出了市场不完全是
跨国公司进行对外直接投资的前提条件。
内部化理论也承认市场的不完全，但他们将其原因归结为市场机制的内在缺陷，从中间产品（特别是
知识产品）的性质和市场机制的矛盾来论述内部化的必要性，内部化的目标就是要消除外部市场的不
完全。
巴克莱和卡森认为，不完全竞争并非由规模经济、寡占行为、贸易保护主义和政府干预所致，而是由
于某些市场失效，导致企业市场交易成本增加。
市场失效是指由于市场的不完全，使企业在让渡自己的中间产品时无法保障自身的权益，也不能通过
市场来合理配置其资源，以保证企业利润的最大化。
所谓中间产品不仅包括半加工的原材料和零部件，更主要是指专利、专用技术、商标、商誉、管理技
能和市场信息等知识产品。
这些中间产品在实现其专用权价值时，会因不完全竞争的市场而受阻。
比如信息，在外部市场让渡时极易扩散，使所有者失去垄断优势，这就是市场失效的典型，也正是这
种市场失效导致跨国公司将外部市场内部化。
　　内部化理论的雏形是由美国学者科斯（R.H.Coase）在1937年出版的《公司的性质》一书中提出的
。
他认为市场对于某种类型的交易来说是需要支付一定的成本的（寻找合适的价格的成本；在合同中规
定双方权利和义务的成本；与接受合同有关的风险成本；对市场贸易所支付的交易成本等）。
也就是说，当市场失效时，通过市场进行的交易就必然导致企业交易成本的增加，使企业的市场交易
失去效率。
内部化理论是由英国的巴克莱（P.J.Buckley）、卡森（M.Casson）和加拿大学者拉格曼（A.M.Rugman
）完成的。
1976年巴克莱与卡森在合著的《跨国公司的未来》一书中对传统的外国直接投资理论提出了批评，并
提出了新的对外直接投资理论，标志着内部化理论的形成。
拉格曼在1981年出版了《跨国公司的内幕》，指出市场内部化是指：“将市场建立在公司内部的过程
，以内部市场取代原来固定的外部市场，公司内部的调拨价格起着润滑内部市场的作用，使它能像固
定的外部市场同样有效地发挥作用。
”　　⋯⋯
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