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前言

　　我们办报纸，是办给谁看的？
人们会毫不迟疑地回答：读者。
报纸服务的直接对象，是自己的广大读者。
报纸发挥舆论和宣传作用，是通过读者看报，并向别人讲说其内容，把党的声音、人民的意见和经验
，带到全国各个角落去的。
办党报，要有坚定的政治方向，这就是报纸的党性。
方向问题不是抽象的。
解决了方向问题以后，就要有一系列的编辑、采访等业务活动跟上去。
这一切活动都贯穿着一个目的，就是从思想上、政治上、行动上为读者服务，并提高读者。
要是我们心中没有读者，我们的报纸必然办不好。
一篇报道写坏了，一张照片模糊了，都要引起读者的批评和责问。
我们编报一定要反映读者的也就是广大人民群众的根本的和切身的利益，维护他们的权力和利益，反
映他们的呼声和情绪。
心中没有读者的编辑、记者，肯定完成不好党交给的宣传任务。
读者是我们报纸的直接服务对象，研究读者，就是要解决我们怎样为读者服务得更好的问题。
这无论是在新闻理论研究上还是在实践中，都是第一等的大事情。
　　读者问题，在世界各国报刊史上，从来都是个长期争论的大问题。
资产阶级新闻学者，为了这个伤脑筋的问题，不知写了多少本书。
可以说，资产阶级新闻学，就是一门站在资产阶级立场上为争取读者而进行新闻竞争的生意经，其中
没有多少奥秘，但也确实提出了一些办报应该知道的技巧，那就是如何打动和吸引读者。
在资本主义社会里，支配报纸存亡的是资本。
报纸只有拥有读者，才能吸引广告，有了广告，才能维持报纸的生命。
报纸如果失去读者，也就意味着倒闭。
英国的《泰晤士报》在资本主义社会有着悠久的历史，不能说没有一点影响和权威，却几次停刊，如
今又办不下去，被一个澳大利亚的大老板买去了。
资本主义报纸的没落，明显反映了读者同它的关系淡薄了。
美国的报业很发达，可是美国的报纸也都为读者的锐减深感头痛。
跟任何一个报纸的老板谈话，他总说他遇到了可怕的威胁，这就是电视。
有人说电视抢走了他一半读者。
这话也许有些夸大，但从20世纪70年代到现在，报纸的读者确实是大量减少了，原因不仅仅是电视发
展，还有更深刻的社会因素，如经济危机、通货膨胀、报纸涨价以及人们为谋生而过度紧张无暇看报
，等等。
于是，资产阶级新闻学者便十分强调研究新闻读者心理学，认为报纸必须要抓住读者的心理特点。
他们用心理学来解释读者和报纸的关系，结论就是怎样想办法用刺激的手段和方法去赢得读者，有的
可以说成毒害读者。
这种讲求用刺激的手段和方法以招徕读者的做法，贯穿在报纸出版的一系列环节中。
他们的记者可以夸大甚至捏造事实。
不久前，《泰晤士报》公然在社论中说什么中国官方报纸发布了一条禁令：中国的报纸只准许发表说
好话的消息，不准许发表坏消息（指批评性报道）。
我为此曾问过来中国访问的《泰晤士报》社论主编：“你们的根据是什么？
”他说那不是他搞的，他不知道有什么根据。
他们的“新闻自由”就允许这样的“自由”；也就是说，允许搞政治性的造谣。
他们的编辑可以制作耸人听闻的标题和版面；报纸的广告就更是充满了刺激性。
资产阶级新闻机构如何从理论到实践利用刺激手段来争取读者，这个问题我们可以作为资产阶级新闻
业的一种现象，或者是资产阶级新闻学的一个方面来研究。
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这种研究是必要的。
应该承认，我们的这种研究，现在还没有真正开始。
　　中国的报纸都是社会主义报纸。
目前报纸总发行量是新中国成立三十多年来最高的，总的趋势是上升的。
报纸的种类也多了。
我国的读者和报纸的关系，同资本主义社会完全不一样，不是建立在金钱关系上，而是建立在相互信
赖的基础上。
在正确路线的领导下，如果报纸办得好，读者就把报纸看做是自己的良师益友，报纸也把广大读者看
做是自己的服务对象，所以我们不会发生“读者危机”。
但是，我们确实有研究读者问题的必要。
我们要改变吃大锅饭、搞党八股的那一套官办的毛病。
要研究如何更好地使整个编辑工作、发行工作、经营管理工作都为自己的读者服务，从多方面满足他
们的需要。
读者对象的研究，是新闻学研究的一个基本方面。
我们研究社会主义新闻学，最好不要从抽象的定义出发；我们不要把新闻学这门最生动活泼的科学变
成最枯燥乏味的几条公式。
我们不要抽象地讲报纸的党性。
我认为报纸党性的重要标志之一，就表现在正确处理同读者的关系上。
我们要为读者服务，同时要从中引导和提高他们。
读者问题是无产阶级新闻学中党性最强的一个问题，所以应该放在第一位。
无产阶级新闻学的第一章就应当写读者。
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内容概要

这是一本以实证研究为主的专著，书中各章多是作者在多年受众研究中理论思索的结晶及相应的实证
案例资料，弥足珍贵。
    本书从新闻事业产生、发展的社会历史缘由、马克思主义的新闻观、社会主义新闻事业本质等方面
对受众本位做了比较全面、系统的论述，并且还对与受众本位相对立的传媒本位在新闻实践中或左或
右的种种表现作了深入细致的剖析。
这些都凝结了作者对受众研究的新发现、新成果，不仅丰富了我国新闻传播学的学术思想，而且也为
我国新闻传播业的市场化运作提供了一种理论指导，为创新社会主义新闻传播学提供了一种新的基础
理论，开辟了我国受众研究的新领域。
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章节摘录

　　第一章　传通是构建和谐社会的先决条件　　2008年，是我国改革开放30周年。
这是不平凡的30年：经济体制深刻变革，社会结构深刻变动，利益格局深刻调整，思想观念深刻变化
。
这种空前的社会变革，给我国发展进步带来巨大活力，也必然带来这样那样的矛盾和问题。
为及时地、妥善地解决层出不穷的矛盾和问题，实现全面建设小康社会的宏伟目标，2002年，党的“
十六大”提出了构建和谐社会的奋斗目标，强调建设更高水平的小康社会，就是要使经济更加发展、
民主更加健全、科教更加进步、文化更加繁荣、社会更加和谐、人民生活更加殷实，形成全体人民各
尽其能、各得其所而又和谐相处的局面。
2004年，党的十六届四中全会更强调构建社会主义和谐社会是巩固党执政的社会基础、实现党执政的
历史任务的必然要求，要适应我国社会的深刻变化，把和谐社会建设摆在重要位置。
2006年，党的十六届六中全会，作出《中共中央关于构建社会主义和谐社会若干重大问题的决定》，
进一步明确社会和谐是中国特色社会主义的本质属性，是国家富强、民族振兴、人民幸福的重要保证
。
2007年，党的“十七大”更强调科学发展和社会和谐是内在统一的。
没有科学发展就没有社会和谐，没有社会和谐也难以实现科学发展。
构建社会主义和谐社会是贯穿中国特色社会主义事业全过程的长期历史任务，是在发展的基础上正确
处理各种社会矛盾的历史过程和社会结果。
显然，中国共产党从放弃以阶级斗争为纲到提出构建和谐社会，是一个历史性的进步。
从党的“十六大”首次提出构建和谐社会到党的“十七大”明确科学发展和社会和谐的辩证统一，更
是执政理念上的巨大进步。
毋庸置疑，党提出构建和谐社会的宏伟目标，得民心，合民意，正在成为13亿人民的共识并付诸实施
。
　　⋯⋯
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编辑推荐

　　《受众本位论》以实证研究为主的专著，书中各章多是作者在多年受众研究中理论思索的结晶及
相应的实证案例资料，弥足珍贵。
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