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前言

　　随着人类文明进程的推进和生产力的提高，人类社会逐渐由“生产主导型”向“消费主导型”过
渡。
特别是从工业向后工业社会的转变，彻底实现了人类社会从传统的以生产为中心向以消费为中心的转
变。
这一转变不仅使生产方式产生了巨大变革，也催生了社会及文化的快速转型，进而从根本上消解了生
产与消费这一社会经济学上的经典二元对立结构。
　　当前，不少国家已经或正在进入文化产业时代。
在文化与创意取得了与经典马克思主义分析模式中物质“商品”的同等地位的条件下，消费俨然已经
作为“生产性动力”成为拉动产业发展的“火车头”。
在全球性金融危机背景下，各国政府纷纷出台鼓励文化消费的政策，将其视为拉动内需、确保生产和
就业的重要渠道。
文化消费是经济价值实现的最后环节，更是引导文化生产的重要力量。
　　因此，研究“文化消费”对于进一步推动中国文化产业的发展大有裨益，也是目前中国文化产业
研究领域无法绕开的议题。
以文化消费为引领的文化产品和服务，亟须在转变发展方式、提高产品附加值、创造品牌竞争力等方
面进行深入探索和实践，从而切实把握中国经济战略转型的时间，不断创新发展思路，以国家文化体
制改革与经济改革实践为基础，谋划科学发展布局。
然而，目前国内学术领域对文化消费的调查研究重视不足。
现有的研究缺少系统数据和相关分析，政府的调查也具有滞后性，这势必影响对我国城市居民消费心
理、行为的准确把握，进而影响我国城市文化产业的发展。
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内容概要

　　中国传媒大学文化产业研究院针对中国城市文化产业发展和文化消费状况，选择了北京、上海、
重庆、广州、长沙、郑州、沈阳、西安八个城市，对市民文化需求和消费现状进行了深入调查。
立足于市民的文化消费行为，以城市居民文化消费数据的定量分析为主要手段，以文化产业和文化消
费的定性分析为重要补充。
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章节摘录

　　（三）当今时代。
世界经济文化发生了深刻的变化，社会转型出现新特征。
这些都促使文化消费需求不断增长。
了解文化需求才能更好地从根本上满足人民群众日益增长的物质文化需求，才能更好地发挥文化的经
济功能　　需求决定供给，供给推动产业发展。
随着社会经济的发展，文化的经济功能越来越得到认可，特别是20世纪末以来，文化经济化逐渐成为
时代发展的重要特征之一。
作为一种新型经济，文化产业将这种特征完美地做了诠释，在提供精神产品的同时也直接推动了产业
的发展。
文化产业的发展需要文化市场的导向，了解文化市场的首要任务便是了解人们的文化需求。
只有把握住这个主脉络，文化产业的发展、文化市场的兴盛才能有章可循。
　　在工业经济时代，随着工业产品的普及，入们开始收听广播，收看电视，从而在新的领域开辟出
新的消费热点。
正是因为看到了人们对广播电视的巨大消费需求，不少人开始投资到这些行业中，不断创新，不断提
供各种优质节目。
围绕着这种需求所带动的巨大消费力，广播影视业的产业链逐渐得到延伸。
以内容产品来吸引注意力，然后把这种注意力变成稀缺资源卖给广告商，这一过程中并没有传统市场
中的实物交换，但是在文化消费的层面上，已经实现了一次完美的交易。
　　随着社会经济的发展，新的文化消费热点还将出现。
只有紧紧把握住这种消费趋向，以需求为导向，以需求为指标，文化产品的市场才能逐渐深入，文化
的经济功能才能平稳有序地实现。
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