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内容概要

上海作为中国最大的经济中心城市，东西方经济文化元素在这里汇集交流，正是海纳百川的集聚效应
成就了上海“海派文化”的特色。

《中国城市文化消费报告（上海卷）》通过问卷调查的形式，为我们提供了大量的上海城市会展消费
、动漫消费、新媒体消费等领域的有关数据。
作者陈曼冬、陈小申利用这些调查数据，对上海文化产业的发展和文化消费市场的现状进行了客观点
评和详尽分析。
而这些调查数据和分析点评将为政府规划文化产业的发展方向、企业的文化市场投资决策提供有力的
支持。

《中国城市文化消费报告（上海卷）》适合经济学、营销学、传播学、广告学、传媒经济学、文化学
等相关领域的研究工作者，文化产业的相关部门工作人员，大专院校相关专业师生等学习参考。
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章节摘录

　　根据资料统计分析，目前上海文化产业（包括教育、文艺、广电业）增加值的总量为160亿元，占
全国文化产业增加值1904亿元的8.40％，在全国各省市中排在江苏、山东、广东、浙江、北京、湖南
之后，名列第7位，而从上海市民文化消费的水平来看，上海人均文化产品消费为1329元，排第2位。
经济的飞速发展，外加消费水平的快速提高，使上海的文化产业得到了长足的发展。
文化产业发展现状集中优势资源，集约化经营。
1996年，上海就开始探索“影视合流”发展模式，组建强势文化产业集团，进行了资源大调整、大配
置、大优化。
1996年，上海广播电视局和上海电影局合并，将电视强大的传播能量和电影深厚的艺术创作积累组合
起来。
随后，上海文化宣传系统先后组建了永乐集团、上影集团、文新联合报业集团、解放日报报业集团、
世纪出版集团、文广集团等；并先后投入200亿元，建造了上海大剧院、东方明珠电视塔、上海博物馆
、上海科技馆、上海图书馆等文化设施；成功举办了十几届国际旅游节、五届国际艺术节；上演过世
界著名歌剧《猫》、《悲惨世界》；迎接过帕瓦罗蒂、帕尔曼、波切利等人来沪演出。
上海是世界上拥有有限电视网最多的城市。
“海纳百川，有容乃大”和“海派文化”的传统在今天的延续，使得上海再度成为国际文化交流中心
。
　　境外资本全面介入文化产业。
目前，境外资本已逐渐进入上海的视听服务、电影院服务、书刊销售服务、书报刊印刷、动漫画加工
、娱乐业等领域，并对进一步开拓上海文化市场保持浓厚兴趣。
新闻集团、美国在线时代华纳、迪斯尼公司、维亚康姆、贝塔斯曼、星空传媒等海外传媒巨头已经开
始实质性挺进上海文化产业，各省市的民营资本也积极进入上海文化市场，多元化产业主体的发展格
局在上海开始形成。
另外，上海许多文化园区目前通过建立各类文化基金，依靠政府、企业、个人、外资方面的力量，共
同出资兴办文化事业，这些都为上海发展文化产业创造了良好的条件。
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