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前言

2010年，大事更迭，乱云飞渡⋯⋯在种种乱象中，让我们感佩与振奋的，是中国社会诸多实践者们的
清醒与实干。
是的，正如中国在不讳言自身是世界第N大经济体的同时，也不讳言当下存在的种种问题与困境。
《环球时报》一篇名为《不是发展中国家？
中国能是谁》的社评呼吁道：“做好自己的事，不断‘发展’，是消化解决中国所有问题的最大推进
器。
”是的，这是我们实践的基调，是实践者们最终战胜种种困难和挑战的唯一路径。
2010年，在全球广告衰退的黑色幕布上，中国的广告市场依然放出光亮。
这些光亮说明我们真的在“发展中”，这些光亮折射出来的广告实力又似乎耐人寻味。
倘若说，一个国家的实力取决于底层群体，那么广告的实力到底取决于谁？
在这个问题上，我们的对手是谁？
我们学习的对象又是谁？
如同社评所说，中国舆论近年来议论日本停滞、美国衰退的声音多了起来，对日本大公司国际生存能
力增强、美国公司十分擅长在危机中求变创新，反而研究得少了，“向日本学习”的声音在中国几乎
听不到了⋯⋯在刚刚结束的2010年度“媒体经营与管理创新”培训班上，我代表广告主研究所，一如
既往地与各位分享我们的最新研究，分享当下广告主营销传播的趋势。
但是，这一次的文脉是崭新的，因为，在颠覆和新生的交织中，广告也开始了新的跨越，我们的思维
必须随之而动，所以，须回到原点，须回到根本，须回到无界。
是的，跨越之中，媒介（依然）即讯息，广告（依然）即战略。
然而，新的平台在各方力量的博弈下日益显阔。
消费者即创意者。
以媒介即创意为理念，新策划彻底复权。
融合力量节节攀升，跨媒体传播大行其道。
是的，本卷NO.5在这个背景下诞生，依然从实践中来，到实践中去。
实践者们，一如既往地，以面对问题为本，以解决问题为荣。
NO.5依然延续了以往独有的风格和特质。
首先，忠实记录，热点追踪。
本卷“报告群”通过记录2009年广告主营销传播理念与活动的现状，在全局之上，捕捉了房地产、汽
车、金融、保健品等热门行业的营销传播活动态势。
其次，聚焦趋势，关注前沿。
除了对二线和三线城市媒体投放、广告主数字新媒体、户外数字新媒体等趋势的追踪和探索，NO.5首
次推出了“广告主社会责任建设与传播”与“中国老龄化背景下的老龄人群沟通与传播”。
除此之外，NO.5力求构建蓝图，引领思维。
蓝图是对未来的憧憬，思维则是实践者们的路标。
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内容概要

本书是《广告主蓝皮书》系列的第五本，作为系统考察中国广告主营销广告活动的实证调研报告，《
广告主蓝皮书》一直是中国传媒大学广告学院广告主研究所年度最新研究成果的结集。
自从2005年广告主研究所发布第一本《广告主蓝皮书》以来，《广告主蓝皮书》一直是广告主研究所
回馈业界和学界的研究成果，并且逐渐受到业界和学界的持续关注。
　　《广告主蓝皮书》每年由国内知名广告学专家黄升民教授以及杜国清博士、邵华冬博士牵头，由
广告主研究所组织撰写。
全书围绕广告主营销广告活动，分别从基本营销策略、媒体选择策略、新媒体营销传播运作、广告主
公关传播建设、社会责任传播等多个角度来透视和把握广告主的营销传播活动趋势。
《广告主蓝皮书:中国广告主营销传播趋势报告N0.5》由广告主营销传播活动报告统领，捕捉了房地产
、汽车、金融、保健品等热门行业的营销传播活动态势，就广告主社会责任建设与传播、二线和三线
城市媒体投放、广告主数字新媒体、户外数字新媒体、中国老龄化背景下的老龄人群沟通与传播等热
点、焦点话题进行了探讨本书为营销传播、广告传播、公关传播等领域专业人士全面了解中国广告主
营销传播发展动态提供了翔实的、具有前瞻性的观点和案例。
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作者简介

杜国清  中国内地首位广告学博士，现为中国传媒大学广告学院副教授、广告主研究所所长、《市场
观察——广告主》杂志主编。
主要从事广告主营销广告活动研究和户外媒体发展趋势研究。
近年来主持的主要课题有：《中国广告生态调研》(中国广告协会学术委员会委托项目)，《中国广告
主营销广告活动研究》(中国广告主协会委托项目)，《中国户外媒体发展趋势研究》(亚洲传媒研究会
委托项目)等。

    邵华冬  广告学博士，中国传媒大学广告主研究所副所长。
曾就职广州本田集团、南风集团等多家国内大型企业集团。
主要研究领域为广告主媒体广告投放策略、广告主户外媒体投放策略、广告主危机公关、企业战略传
播管理等。

    黄升民，现任中国传媒大学广告学院院长、教授、博士生导师，国务院学位委员会新闻传播学科评
议组成员，中国广告协会学术委员会委员，兼任《媒介》总编辑。
主要研究领域为：媒介经营与产业化研究、消费行为与生活形态研究、中国当代广告史研究、广告学
其他领域研究。
代表性专著有《媒介经营与产业化研究》、《国际化背景下的中国媒介产业化透视》、《中国广告活
动实证研究》、《广告观——一个广告学者的视点》、《广告调查》、《数字电视产业经营与商业模
式》等。
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章节摘录

插图：解析二：告别疯狂。
体育营销奥运后骤冷经历过2008年的疯狂和激情后，体育营销的冬天似乎也来得格外早，“后奥运营
销”开始进入静默期。
导致体育营销骤冷的主要原因有以下两个。
首先，2008年奥运期间企业营销推广费用的“井喷”占用了2008年营销推广预算的大部分份额，“后
奥运营销策略”无法得以继续。
紧接着，经济形势急转直下，严峻的经济形势也促使广告主纷纷转换战略，选择了其他直接让利的手
段。
其次，体育营销是一个需要持续投入的战略，不能直接带来销售，也不是通过一次性的活动就能回收
成本，投资回报期较长，对广告主本身的品牌形象、品牌内涵、策划能力、营销水平都有较高的要求
。
中国电子商会副秘书长陆刃波指出，奥运会虽然是一个重要的机会，但企业也不能将全部重心都放在
奥运产品推广上，奥运会只是一个契机，一旦结束，“涉奥企业”的优势便大幅减少。
2008年北京奥运会广告主一哄而上，部分企业并没有制定持续的体育营销战略，只是跟风尝试。
奥运结束后，广告主开始反思巨大投入体育营销的动机，重新思考企业的产品、行业是否适合尝试体
育营销，不再盲目选择体育营销作为促销方式。
解析三：奥运光环下，2009年大事件光芒黯淡奥运会结束后，体育界虽不乏大事件，如全运会和接下
来的亚运会等，但是拉动只是影响局部，作用力有限。
对比奥运资源的光芒，其他体育资源似乎暗淡无光。
正如广告生态项目组的调研数据显示：大多数被访广告主对2010年广州亚运会兴趣一般，热情不够（
见图0-8）。
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编辑推荐

《广告主蓝皮书:中国广告主营销传播趋势报告N0.5(2010版)》是由社会科学文献出版社出版的。
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