
第一图书网, tushu007.com
<<皮书研究>>

图书基本信息

书名：<<皮书研究>>

13位ISBN编号：9787509726525

10位ISBN编号：7509726522

出版时间：2011-8

出版时间：社会科学文献出版社

作者：谢曙光 编

页数：219

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<皮书研究>>

内容概要

　　无论是作为社会科学成果发布平台，还是作为一种全新的出版型态：无论是作为海量信息时代引
导公众认知的媒体，还是作为展现当代中国经济社会发展的全景图与数据库，皮书本身发展壮大的历
程都非常值得我们去梳理、研究。
十几年来，在皮书的理论研究与实践探索过程中，积淀了大量资料与文献，将其筛选、整理并结集出
版，对推进皮书的研创、出版、发布事业无疑具有积极意义，同时对于学术传播史、编辑出版史也不
乏研究价值，这正是我们出版这部专题研究文集的初衷。
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作者简介

　　谢曙光，本名谢寿光，1956年10月生于福建，1982年毕业于厦门大学哲学系，编审、教授。
现任社会科学文献出版社社长、中国社会学会秘书长、中国社会科学院国情调查与研究中心副主任。
1993年起享受国务院特殊津贴，先后荣获“第十届韬奋出版奖”、“全国新闻出版行业领军人才”、
“数字出版先进人物”等称号。
策划的图书多次荣获“中国政府图书奖”、“五个一工程奖”、“中国图书奖”和“中国社会科学院
优秀科研成果奖”等奖项。
开创的“皮书”品牌是中国社会科学院的知名学术品牌，被称为“中国皮书出版第一人”。
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章节摘录

　　1.目标市场　　同样是年度资讯类出版物，年鉴、皮书和研究报告的目标市场具有很大的重合性
。
作为具有查询、参考价值的资讯类图书，三种出版物的使用者都是需要获得资讯、使用资讯的人群。
皮书将自己的目标市场定位在各级政府部门决策人员、科研机构研究人员、企事业单位领导、媒体记
者等相对高端人士。
这一目标人群同样也是年鉴和研究报告的主要目标市场。
这里再对这些目标人群进行细分，可以发现皮书的目标市场是由三类人组成：（1）资讯的直接使用
者，主要包括领域、行业内较高级工作人员和研究人员；（2）决策人群；（3）感兴趣人群，主要是
虽然不直接使用资讯，但对某一领域知识很感兴趣，愿意对该领域知识作简单或深入的了解。
通常而言，第一类人数量最多，第二类人集中但数量最少，第三类人分布最为分散。
　　与皮书相比，年鉴的目标市场主要集中在第一类人，他们对资讯的需求既有参考借鉴的层次，又
有直接使用的层次，而年鉴作为资讯信息完整、系统、方便检索的工具书，最能满足使用者直接使用
的功能。
皮书与年鉴的市场之争。
可以说很大程度上围绕这一类人而展开。
对于第二类人，作为决策层人员，实际上对年鉴这种直接使用的工具书的需求反而降低。
第三类人对于年鉴的需求实际上也是很低的。
简单而言，年鉴同皮书相比，其主要用户群体是相对狭窄的。
但同时我们也要看到，年鉴与皮书相比也有自己较具优势的客户群体，那就是收藏客户，如图书馆、
研究机构、私人藏书。
和皮书相比，年鉴的资讯主要是在直接陈述的层次，这方面的特点使得年鉴的资讯更具有回溯性，即
人们更多地是在以后使用，而皮书则时效性相对较强，在一段时间过后，被使用的可能则大大降低。
　　研究报告和皮书的目标市场重合度较高。
皮书目标市场上的三类人群都可能是研究报告的客户。
第一类人中，直接使用者往往也会选择研究报告，一是使用者对资讯的了解可以更加全面，二是目前
市场上研究报告的类型较多，其市场细分程度要高于年鉴和皮书，有可能研究报告的内容更能满足直
接使用者微观层次的需求。
　　⋯⋯
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编辑推荐

　　皮书是对中国与世界发展状况和热点问题进行年度监测，以专家和学术的视角，针对某一区域或
领域的现状与发展态势展开分析和预测，具备权威性、前沿性、原创性、实证性、时效性等特点的连
续性公开出版物，由一系列权威研究报告组成。
皮书系列的作者以中国社会科学院的专家为主，多为国内一流研究机构的一流专家，他们的看法和观
点体现和反映丁对中国与世界的现实和未来最高水平的解读与分析，具有不容置疑的权威性。
皮书是非常珍贵实用的资讯，对社会各阶层、各行业的人士都能提供有益的帮助，适合各级党政部门
决策人员、科研机构研究人员、企事业单位领导、管理者、媒体记者、国外驻华商社和使领事馆工作
人员，以及关注中国和世界经济、社会形势的各界人士阅读使用。
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