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前言

　　本书是对&ldquo;文化外交&rdquo;的一种研究，但它不是仅仅讨论一般的文化外交，而是着重讨
论中国的文化外交。
文化外交的根本任务，就是把本国文化对外传播，因而本书研究文化传播，但它不是讨论一般的文化
传播，而是着重讨论中国文化对外传播的策略。
&ldquo;文化外交&rdquo;这一概念最早由美国人提出。
美国外交史学家拉尔夫？
特纳（LarfTurner）在20世纪40年代最先提出这一概念，另一位美国外交史专家弗兰克？
宁柯维奇加以系统阐述和发展。
文化外交可以说是西方国家，特别是美国的外交传统，无论是理论研究，还是文化外交的实践，都领
先于中国。
从历史上看，中国人很少走出国门去传播自己的文化。
汉时虽有昭君出塞，但其旨在和亲；唐有玄奘西游印度，但其意在取经；明有郑和七下西洋，只在施
布天朝恩泽。
而文化传播只是个副产品。
反之，西方国家从三、四世纪便源源不断地派传教士到东方传教，基督教三度入华，唐代景教为第一
次，元代也里可温教是第二次，第三次在明代，以沙勿略为先驱，利玛窦奠定传教大业基础。
近代以来，西方传教士更是到东方传扬基督教，办教会学校。
美国由于建国时期较晚，因而到东方中国传教的时间比英国等欧洲国家要晚一些，但是后来者居上。
美国政府以教会的名义在华办学，办医院，办书局，办报刊，并在1908年用中国人的庚子赔款资助中
国学子赴美留学。
1945年又以法律形式确立富布赖特项目，成为广受国际赞誉的教育交流项目。
这项美国官方的对外文化教育交流项目是国际文化外交史上的壮举，可以说是前无古人，后无来者。
中国唐朝鼎盛时期曾接待日本等东亚国家的留学生，其规模之大，并免费提供食宿，这一历史上的文
化外交的壮举比起美国的富布赖特项目也难以望其项背，冷战时代，美国的文化外交大展身手，终使
东欧剧变，苏联瓦解，中国发生政治风波，在文化外交的实践中，美国是国际社会的佼佼者，就连法
国、德国和加拿大也对之敬畏有加，心怀防备之心。
可以说，美国是文化外交实践的大赢家。
　　至于中国，虽有博大精深的丰厚文化，但历来并不主动走向世界传播文化，而是以其文化的巨大
吸引力，使四方来朝。
中华文化之所以在古代东传日本，朝鲜和越南传播，主要是这些国家的人士主动到中国来学习的结果
。
中华文化之所以传播到西欧，对西方的文艺复兴，特别是对欧洲启蒙运动产生影响，主要是西方传教
士的功劳。
中国历来有&ldquo;桃李不言，下自成蹊&rdquo;的文化自信，采取的是&ldquo;请君入瓮，以文化
之&rdquo;的文化传播策略，佛教来到中国，被汉化为禅宗，唐朝开国皇帝李世民原来鲜卑人，蒙古人
入主中原，汉化为元朝，满族人入主中原，汉化为清朝。
西方耶稣会传教士来到中国后，满朝皇帝也想以此道化之，不料有&ldquo;礼仪之争&rdquo;，一直维
持百年，最后清朝政权以&ldquo;闭关锁国&rdquo;来应对，鸦片战争打开了国门，也打破了汉文化的
自大心理。
在中华民族处于危机时刻，中国人反省了自己的民族文化的缺陷，认为中国传统文化已经落伍，西方
文化才是先进文化，因而一直努力向西方学习力图追赶上西方社会。
这样一来，传播自己的民族文化也就无从谈起。
建国以来，中国恰逢冷战时期，此时中国政府也开展对外宣传，但免不了是一场意识形态的对抗战，
与对外文化传播不可同日而语。
与此同时，中国也正在探索一条振兴中华的道路，经过三十年的曲折，终于找到一条中国特色的社会
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主义现代化道路，经过改革开放的三十年，中国以其高速的发展在世界东方崛起，随之而来的是中华
文化的复兴。
这意味着中国正在从文化大国走向文化强国。
于是，中华文化走向世界，使成为题中应有之义，成为一代中国知识分子的历史使命，成为中国文化
复兴的伟大战略。
党的十七大已经提出了这一战略设想，十七届六中全会更加全面、深入、具体地完善这一战略。
　　应该说，中华文化走向世界，这是中国历史上前所未有的课题，它意味着，中国人要主动向世界
传播本民族文化，这是一种时代的要求，是中华民族伟大复兴的要求。
具体地说，第一，正如十七届六中全会所说，&ldquo;当今世界正处在大发展大变革大调整时期，世界
多极化，经济全球化深入发展，科学技术日新月异，各种思想文化交流交融交锋更加频繁，文化在综
合国力竞争中的地位和作用更加凸显，维护国家文化安全任务更加艰巨，增强国家文化软实力，中华
文化国际影响力要求更加紧迫&rdquo;。
第二，&ldquo;创新对外宣传方式方法，增强国际话语权，妥善响应外部关切，增进国际社会对我国基
本国情、价值观念、发展道路、内外政策的了解和认识，展现我国文明、民主、开放、进步的形
象&rdquo;。
第三，在经济全球化进程中必然产生全球文化的交往，从而也造成了各民族文明的对抗和冲突，文化
冲突，已成为全球交往中人类面临的现实困境，为消除文化冲突，构建和谐世界，中国应负有责任让
中华文化走出去。
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内容概要

　　在全球化的时代，中国的和谐发展，不仅依赖于中国经济的进一步繁荣，也有赖于中国建立基础
深厚、高瞻远瞩的文化传播战略与巧妙得宜的传播策略。
《中国文化对外传播战略研究》将从文化外交、软实力、文化产业发展等视角，研究如何向境外展现
中国文化的核心价值、当今中国社会的主流文化价值，传播中国特色社会主义文化，向世界讲述一个
真实的中国故事，树立良好的国家形象，提升国际影响力。
　　《中国文化对外传播战略研究》主要内容分四个部分。
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重认同与中国文化传播战略的调整对宗教社会功能的再认识及意义分析中外文化外交实践欧盟文化外
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章节摘录

　　首先，在维护世界和平与地区安全稳定方面，国际关系的主要新变化集中体现在国际政治秩序趋
于多极化。
过去几十年以来的国际秩序一直是由以美国为核心的西方国家所主导，而这种国际秩序已难以适应当
前国际关系的新变化。
其主要表现是：第一，恐怖主义泛滥已成国际关系中一个新的重大变数，也是引发国际局势紧张、动
荡的一个爆发点。
国际恐怖分子制造的“9?11”事件导致目前以美国为主导的具有世界性的大规模反恐战争，然而美国
的“单边主义”造成的“反恐扩大化”随时可能造成世界新的严重动乱和危机。
第二，由于大规模杀伤性武器扩散所产生一系列热点问题，对世界和平与安全构成愈益严重的挑战，
如伊朗、朝鲜核问题等。
第三，一些原有的地区热点如南亚次大陆和中东地区，或矛盾进一步加剧，或冲突不断升级，潜伏着
或正在引发新的严重的地区危机。
第四，南北对立和世界贫富差距继续扩大并造成一些国家政局动荡、社会危机，而这种情况如继续恶
化下去可能引发更加严重的不测后果。
面对国际关系中出现的新情况，新兴国家和发展中国家要求在国际政治事务中拥有更多发言权、参与
权、决策权，共同谋划人类的持久和平。
中国的“和谐世界”理念正是反映了国际关系发展的变化并规范了有关国际社会的“和平行为”，其
包含：坚持反对霸权主义、强权政治，主张通过对话、协商和谈判的方式解决争端和冲突，不使用武
力或以武力相威胁；促进互信和实现共同安全；呼吁通过开放包容和对话合作，努力消除不同文明之
间的猜疑与隔阂。
当今世界最重要的发展趋势之一是新兴大国群体性崛起，而这一发展变化开始改变着300多年来世界重
要和主导力量的构成，改变着以美国为核心的少数西方国家垄断国际事务和国际体系的局面。
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编辑推荐

　　在全球化时代，国家之强离不开文化之强。
文化是民族的灵魂，是国家软实力的重要标志，是国家综合国力的重要体现。
近年来我国文化建设取得了令人瞩目的成就，但文化发展的与传播的现状与中国的国际地位和影响力
、与国内经济社会发展还不相称。
文化的全球化，对后发国家造成了更为严峻的挑战，以此大力推进&ldquo;文化强国&rdquo;战略，具
有重要意义。
胡锦涛总书记在中共中央政治局集体学习时强调，&ldquo;一定要从战略高度深刻认识文化的重要地位
和作用。
&rdquo;温家宝总理在十一届全国人大三次会议的政府工作报告中也深刻指出了文化作为&ldquo;一个
民族的精神和灵魂&rdquo;，作为&ldquo;一个民族真正有力量的决定性因素&rdquo;在&ldquo;深刻影响
一个国家发展的进程，改变一个民族的命运&rdquo;中的重要作用。
我们过去往往比较看重经济实力、军事实力这样的硬实力，而忽略了文化这样的软实力。
　　在全球化的时代，中国的和谐发展，不仅依赖于中国经济的进一步繁荣，也有赖于中国建立基础
深厚、高瞻远瞩的文化传播战略与巧妙得宜的传播策略。
《中国文化对外传播战略研究》将从文化外交、软实力、文化产业发展等视角，研究如何向境外展现
中国文化的核心价值、当今中国社会的主流文化价值，传播中国特色社会主义文化，向世界讲述一个
真实的中国故事，树立良好的国家形象，提升国际影响力。
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