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内容概要

建立一个统一的国内大市场一直是中国经济体制改革的重要目标。
本书在归纳和总结相关理论和文献的基础上，界定了市场整合作为一个过程和一种状态两个视角的含
义，并采用计量经济学方法对我国地区消费品市场整合的程度、原因和经济效应进行实证研究，测度
了我国三个层面市场整合情况，分析了对外开放、政府干预和基础设施对地区市场整合的影响，以及
地区市场整合对扩大内需、出口贸易和经济增长的效应。
本书可作为对地区市场整合有兴趣和学习需要的高等院校的研究生、本科生用书，也可供希望了解中
国地区市场整合发展情况的政府官员、企业家和工商界人士阅读。
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