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内容概要

　　《传媒经济学：理论、历史与实务》所有内容都建构在大量实践资料梳理分析的基础上，力求紧
跟实践前沿，重视研究新情况新问题。
全书共十一章，按理论、历史与实务进行构建，前三章是理论，是有关传媒业运作的基本规律；第四
章是历史，是从经济学角度梳理传媒业的发展历程；第五章到第十一章是实务，是研究传媒业的操作
的，而且主要是传媒业直接获取经济效益的操作。
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作者简介

　　张辉锋，博士，中国人民大学新闻学院副教授、新闻与社会发展研究中心研究员、传媒经济研究
所副所长。
美国北卡罗来纳大学、日本电通广告公司访问学者。
研究方向为传媒经济学、传媒管理学以及广告媒体策略等。
曾出版专著《传媒经济学》、《传媒管理学》以及《传媒经济学案例教程》等。
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