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内容概要

　　上世纪80年代，《标题的艺术》一出版，便受到新闻界同仁的好评和广大读者的厚爱，销量超过
十万册。
其后，著者随着研究课题不断转换，但对标题制作的研究却未中断，在此基础上才有《新闻标题学》
的出版。
一位新闻业者载文评述说：“这本书不愧是近几年来新闻学苑里绽开的一支‘奇葩’。
它犹如。
一位循循善诱的老师，把我带进标题制作的课堂。
”我国新闻界一位有声望的前辈说：“这本书是对新闻学的新贡献。
”
　　而今作者又增补了多媒体新闻标题制作及字斟句酌品标题等内容，写成了这部《标题的制作理念
与艺术技巧》。

　　彭朝丞主编的《标题的制作理念与艺术技巧》分理论篇、操作篇，品评篇和延伸篇四大部分，共
八章，新增章节内容多达二十余万字。
一章一节，立论行文都紧紧围绕与制题现实需要同行，做到立足实用，人世人时，言之有物，耐读有
用，尽可能多地在认知上与实际操作土，给读者一些扎扎实实的启发和帮助。
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作者简介

　　彭朝丞，1934年生，四川资中人。
现为中国社会科学院新闻与传播研究所研究员。
1950年考入西南军政大学，毕业后在部队长期从事新闻工作。
80年代初，由解放军报社转业后到中国社会科学院新闻所研究新闻业务。
发表各类新闻作品百余万字，出版著作17部，有30多篇论文在全国各层次的评比中获奖。
编辑过多种新闻期刊和图书，曾任《中国新闻年鉴》编辑部主任；为《中国新闻实用大辞典》等多种
辞书撰写了数十个条目。
1992年起，作为有突出贡献的新闻学者享受国务院颁发的政府特殊津贴。
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书籍目录

第一部分 理论篇
第一章 标题的内涵与种类
第一节 《标题的制作理念与艺术技巧》的研究预期
第二节 标题的内涵
第三节 标题的演变
第四节 标题的种类
一、肩题
二、主题
三、副题
四、插题
五、提要题
六、边题
七、尾题
八、栏目题
九、组合题
第二章 标题的作用与特色
第一节 标题的作用
第二节 标题与新闻媒体
一、报纸新闻标题
二、广播新闻标题
三、电视新闻标题
四、网络新闻标题
第三节 标题与新闻体裁
第四节 消息标题与通讯标题的不同特色
第五节 新闻评论标题制作精要
第二部分 操作篇
第三章 标题制作的原则与技巧
第一节 标题制作的基本原则
一、突出新闻价值
二、体现宣传价值
三、文词精粹，规范准确
四、题从文事，题文一致
五、要素齐备，不苛求全
六、评价适度，中肯鲜明
第二节 标题制作的艺术技巧
一、落笔实在，言之有物
二、概括精当，凝练精警
三、诸种关系，虚实居首
四、潜心探索，忌步后尘
五、巧合引申，尺水兴波
六、饱含激情，引人爱读
七、长于表现，疏于陈述
八、多用动词，务去粉饰
九、评点事理，立言达意
十、平易亲切，望文生欢
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十一、立意新深，气盛理直
十二、简单明快，一目了然
十三、折射映照，引人思索
十四、质朴无华，淡雅多意
十五、突出一事，少及其余
十六、巧用数字，传神生辉
十七、藏而不露，反常成趣
十八、反义对用，互为映衬
十九、古句新用，巧取珠玉
二十、活用成语，文题增辉
二十一、眼界宽阔，深入开掘
第四章 标题常用范式及标点在标题中的应用
第一节 标题常用范式
一、哲理式
二、口语式
三、亲历式
四、陡转式
五、概要式
六、描摹式
七、叙述式
八、对比式
九、悬念式
十、生发式
十一、评论式
十二、章回式
十三、创新式
十四、解读式
十五、对仗式
第二节 标点在标题中的应用
一、标点在标题中的重要作用
二、标题中锤炼标点的两原则
三、几种有特殊表达作用的标点的使用
第五章 标题的辞格艺术
第一节 形象类辞格
形象具体——话“比喻”
人物交融——话“比拟”
活脱生动——话“移就”
换个名称——话“借代”
烘云托月——话“衬托”
声情并茂——话“摹拟”
如见如闻——话“示现”
以物征义——话“象征”
第二节 强调类辞格
即问即答——话“设问”
问而不答——话“反诘”
正反对照——话“对比”
重叠强调——话“反复”
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变更语序——话“倒装”
参差错落——话“错综”
言过其实——话“夸张”
第三节 贯通类辞格
上递下接一话“项真”
循环往复——话“回环”
排迭串联——话“排比”
工整匀称——话“对偶”
连及他物——话“拈连”
第四节 含蓄类辞格
含蓄意会一话“双关”
表里各异——话“反语”
曲言婉转——话“委婉”
跌宕起伏——话“跳脱”
隐而不发——话“藏词”
第五节 幽默类辞格
模拟出新——话“仿拟”
将错就错——话“飞白”
就名生义——话“顾名”
诙谐有趣——话“歇后”
第六节 深化类辞格
奇言意深——话“警策”
典故寄意——话“讽喻”
环环相扣——话“层递”
复字重言——话“叠字”
情意相通——话“呼告”
引中发挥——话“释语”
真切引人——话“引用”
第七节 变形类辞格
新鲜风趣——话“拆词”
寄意传情——话“镶嵌”
巧取移用——话“异语”
简化缩合一话“节缩”
第三部分 品评篇
第六章 字斟句酌品标题
第一节 关于“舆论导向”的品评
一、莫让珠光宝气迷了眼， “未富先奢”须引导
二、专家之言虽重要，但不能消弭“把关人”的职责
三、厘清新闻事实内部因果关系，相互对接应准确
四、“标题党”忽悠读者之制题伎俩，不应“拿来”
五、关注社会效果，切忌就事论事拟题
六、不给不良文化提供传播平台，营造健康舆论环境
第二节 关于“语法结构”的品评
第三节 关于“语序次序”的品评
第四节 关于“语义搭配”的品评
第五节 关于“引语规范”的品评
第六节 关于“缩语简化”的品评

Page 6



第一图书网, tushu007.com
<<标题的制作理念与艺术技巧>>

第七节 关于“成语使用”的品评
第四部分 延伸篇
第七章 报纸标题的排列美化与字号字体的组合
第一节 版面区间划分与标题布局及字号字体组合原则
第二节 题文处理与标题字号的选配
第三节 标题的编排形式
第四节 标题的装饰与美化
第八章 特殊题型的制作及标题与导语的分工
第一节 导语式题型的制作
第二节 按语式题型的制作
第三节 标题新闻的制作
第四节 标题与导语的分工配合
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