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内容概要

　　在“全媒体”时代，创意策划如同杠杆，“全媒体”就是支点。
要想迅速成功，你必须掌握杠杆作用的原理。
你必须建造属于自己的义长义结灾的杠杆。
本书要展示给你的就是“杠杆作用”的基本原理，协助你早日建造出属F个人的不可复制的结实杠杆
，撬动你成功支点，或者有一天可以像所有伟人的创意策划成功人士一样用你创意策划的灵感通过“
全媒体”撬动整个世界!
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作者简介

　　陈勤，男，1963年生，历史学博士，北京印刷《学院教授，硕士生导师。
先后毕业于中由大学和南京大学。
原广西师范大学政治与公共管理学学院教授。
l993年起，先后在广西师范大学出版社、中央电视台、凤凰卫视、《中国改革》杂志等重要出版传媒
机构从事编辑、撰稿和策划工作，积累了丰厚的传媒从业经验和人脉资源。
主要研究领域有媒体创意与策划、出版历史文化、中国畅销书与常销书等。
目前主要关注新媒体特别是手机出版研究。
在国内外重要学术刊物上发表论文37篇，出版专著5部。
获国家和省部级奖励2项，承担国家和省部级科研课题3项。
主创的纪录片《世纪——中国的现代化》获得第l9届中国电视金鹰奖。

　　雷芳、杨照光均为陈勤教授重点培养的硕士研究生，传媒课题研究团队的骨干成员。
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第八章　户外媒体的创意与策划基本理论及案例解析
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章节摘录

　　二、丰富用户的体验　　流媒体的内容制作者，一定不可忽略流媒体那些能吸引观众的更具吸引
力、更丰富的特征，绝对不能简单地模拟电视制作。
因为流媒体的优势在于交互性和体验。
在许多情况下，流媒体的用户体验，可以像电脑游戏一样丰富。
一个有创意的流媒体制作者，一定要把环绕声技巧和效果、三维交互和虚拟现实结合到节目中去，这
些元素可以流动，而且通过在互联网上相互连接，不同的受众群还能利用这些半电脑游戏元素实现实
时交互。
当运用到最佳效果时，比起电脑游戏和电视来，流媒体节目肯定能提供更令人兴奋和更有参与陸的用
户体验。
开发制作流媒体节目，必须为受众提供比电视节目更多可看、可做的内容。
毕竟，流媒体不是让受众被动地收看，而是更积极地主动投入。
只有加强与受众的互动和交流，流媒体节目才能够显得吸引人。
对于包含集成人之间交互特征的内容（如现场聊天）来说，这一点尤为重要。
　　只要载体带宽足够，流媒体对视频流的交互数据就没有严格和永久的限制。
因而流媒体节目的创意与策划，可以考虑多发挥流媒体交互内容平台的优势，在竞赛节目中可以让竞
赛者在家中一起玩游戏，在教育节目中可以加入大量有趣的案例，以此来吸引受众。
概括而言，就是以流媒体的交互性活动，来丰富用户的体验。
 　　⋯⋯
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媒体关注与评论

　　关于创意策划，集中和简单一直是的我右铭。
我认为，简单比复杂更难实现。
我用多年时间让自己的思维变得简单、有条理，最后开发出超凡脱俗的“苹果”系列产品。
选择越多，我们越要记住：奇迹往往来源于一个简单而执著的信念。
　　——乔布斯　　　　谁占领了创意的制高点谁就能控制全球！
主宰21世纪商业命脉的将是创意！
创意！
创意！
除了创意还是创意！
还是创意！
因一为资本时代已经过去，策划时代已经来临！
　　——托夫勒　　　　现在已经进入到了全媒体时代，综合用于多种媒介和终端，全天候、全方位
、立体化地展示传播内容，需要媒体人顺势而为，有所创新和转型。
　　——刘长乐
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