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内容概要

　　本书系作者“创业板三部曲”之三。
作者在前两部的基础上着眼于发现创业板拟上市公司的问题和提出解决方案，并列举了大量正面和反
面的案例加以分析。
三本书内容层层递进而又相互补充。

　　为了充分说明企业如何包装上市，本书贯穿两条核心线索：一条是从上市要素来说明创业板要求
的成长性、独立性问题、同业竞争问题、关联交易问题、企业的行政处罚问题等；另一条线是从企业
类别来说明，即哪种企业是证监会鼓励推荐的，哪些是证监会审慎推荐的。
在此基础上作者将上市规则、条件的核心归纳为“保护投资者的利益”。
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作者简介

　　作者涂成洲，现任北京市大成（深圳）律师事务所高级合伙人、中国社会科学院法学研究所法律
硕士实务指导教授、深圳政府采购中心评标专家、深港房地产联合商会副会长、中华投融资促进会执
行会长、深圳律师协会证券基金期货法律业务委员会副主任、深圳仲裁发展委员会委员、独立董事。

　　从事法律工作十余年，擅长资本与证券市场类、公司综合法律事务类、投融资类、公司治理类、
房地产类法律业务。
主要为客户提供上市、投融资、改制重组、收购兼并、公司治理、房地产开发、企业税务筹划等方面
的法律服务。

　　执业期间，参与或主办了众多收购兼并、公司上市、私募基金资本运作以及投融资项目，在业界
享有较高声誉。
先后担任几十家中外上市公司、大中型国有企业及政府部门的法律顾问。

　　出版《创业板上市实战：操作流程与案例评析》、《创业板上市操作指引》等系列专业书籍，该
系列书籍在我国资本市场界享有诸多好评。
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书籍目录

上篇 法律实务篇
第一章 创业板的创新性及成长性
第二章 创业板发行上市的条件
第一节 主体资格
一、发行人的主体资格要求
二、主体资格审核关注的重点问题
第二节 独立性
一、发行人的独立性要求
二、独立性审核关注的重点问题
第三节 规范运行
一、发行人的规范运行要求
二、规范运行审核关注的重点问题
第四节 财务与会计
一、发行人的财务与会计要求
二、财务与会计审核关注的重点问题
第五节 持续发展能力
一、发行人的持续发展能力要求
二、持续发展能力审核关注的重点问题
第六节 募集资金运用
一、发行人的募集资金运用要求
二、募集资金运用审核关注的重点问题
第三章 拟上市公司存在的主要法律问题及解决对策
第一节 企业的成长性
第二节 企业的独立性
一、同业竞争问题
二、关联交易问题
三、对重大客户的依赖
第三节 实际控制人
一、实际控制人认定
二、实际控制人变更
第四节 股权
一、委托持股
二、股权质押
第五节 董事和高管变动
第六节 内部职工借款问题
第七节 职务发明
第八节 出资瑕疵
一、无形资产出资
二、延迟出资
三、出资置换
第九节 合伙企业的股东身份
第十节 处罚（环倮、工商、税务、海关）
一、环保
二、工商
三、税务
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四、海关
第十一节 外商投资企业上市相关问题
一、外资持股比例较高的外资企业上市问题
二、外资投资性控股公司作为上市主体问题
第十二节 信息披露
下篇 创业板上市案例分析篇
后记（鸣谢）
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章节摘录

　　（2）是否存在同业竞争的判断方法　　其一，同业竞争主体的判断，应从实际控制角度来划分
，第一类包括创业企业的第一大股东、通过协议或公司章程等对企业财务和经营政策有实际控制权力
的股东、可以控制公司董事会的股东、与其他股东联合可以共同控制公司的股东；第二类包括上述股
东直接或间接控制的公司，也就是创业企业的并行公司。
　　其二，同业竞争内容的判断：一种是通过经营范围从表面上判断；另一种是实质性的判断，从业
务的性质、业务的客户对象、产品或劳务的可替代性、市场差别等方面进行判断，同时应充分考虑对
拟上市创业企业及其股东的客观影响。
例如，华润集团下的华润超市和深万科下的万佳百货，一个是立足于生活小区的小型超市，一个是综
合性的商场，从市场定位、客户对象等还是有区别的，并且华润集团和深万科一直以来就在各自的商
品零售业发展，无论要谁兼并谁都有一定的困难。
因此深万科在公告中这样表述：“华润万家和万佳业务虽然同处零售行业，但因双方业态和经营模式
及商品种类存在很大差异，并没有构成直接对立的利益冲突。
华润将按照有利于深万科长远发展和有利于深万科中小股东利益的原则避免在零售业务方面与万佳发
生冲突，并将就零售业务的发展，与深万科探讨多种合作的可行性。
”因此不能简单判断同业竞争关系，也不能一味简单地要求避免任何层面上的同业竞争关系。
　　（3）同业竞争的解决方式如果创业企业在改制过程中存在上述同业竞争问题，则在改制重组中
要加以解决。
一般来说，有以下几种解决方式：　　①改变经营范围；　　②通过收购、委托经营等方式，将相竞
争的业务集中到拟上市创业企业，但不得运用首次发行的募集资金来收购；　　③竞争方股东或并行
公司将相竞争业务转让给无关联的第三方；　　④拟上市创业企业放弃存在同业竞争的业务；　　⑤
拟上市创业企业与竞争方股东协议解决同业竞争问题，竞争方股东作出今后不再进行同业竞争的书面
承诺；　　⑥拟上市创业企业应在有关股东协议、公司章程等文件中规定避免同业竞争的措施，并在
申请发行上市前取得控股股东同业竞争方面的有效承诺。
如用友软件的所有股东承诺，与股份公司之间不存在同业竞争关系，并承诺将不以任何方式直接或间
接地从事或参与和股份公司相竞争的任何其他业务活动。
　　⋯⋯
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编辑推荐

　　企业上市问题全解、九大行业过会案例、八大行业被否案例。
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