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内容概要

建设学习型政党是实践政治文明的核心所在。
以提高党的学习为重点，从理念、组织以及行为上进行全方位的变革，这个变革的方向就是将我们的
党建成一个学习型政党。
  &rdquo;重大而紧迫的战略任务&rdquo;&mdash;&mdash;这是党的十七届四中全会对&rdquo;建设马克
思主义学习型政党&rdquo;这一任务的定位。
从&ldquo;学习型社会&rdquo;到把&ldquo;建设马克思主义学习型政党&rdquo;作为加强和改进党的建设
的首要任务，体现了中国共产党人与时俱进的鲜明特征。
 　学习力是一个国家的重要的软实力。
中央政治局集体学习制度，就是中央新一届领导集体从战略的高度加速推进中国的&rdquo;软实
力&rdquo;建设的一项伟大实践。
每一次的学习，都在一个新的层面将学习型政党的建设引向深入，极大地推动中国软实力迈向一个新
的高度。
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