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内容概要

　　如今营销环境变化很快，新的机遇和挑战不断考验着每个营销人的大脑。
本书风趣幽默，读来让人感觉营销好玩，作者善于打比方，把深刻问题简单化、形象化，更是将广告
和恋爱相联系，细读之后让人有几分回味。
文中用讲小故事讲述营销的道理，通俗易懂、生动活泼，包含深刻的寓意和大智慧。
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作者简介

　　穆峰，资深营销策划人，赢道营销顾问机构合伙人，2007年国家环保总局环保宣教活动顾问，《
第一财经日报》、《21世纪经济报道》《中国经营报》《证券日报》《华夏酒报》等50多家财经媒体
评论员、撰稿人、专栏作家。
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编辑推荐

　　营销是一个体力活。
本书是最经典、最好玩的中国式营销案例，最透彻、最全面的营销模式解析。
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