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内容概要

　　《新媒体广告》从研究人类传播媒体的产生与发展脉络入手，对传播媒体形态演变的规律进行了
解读，新媒体的出现将会对媒体形态和媒体行业产生的影响进行了研究与预测，对新媒体广告的定义
和特点进行了专业的界定和分析。
《新媒体广告》对目前发展较为成熟的网络广告及其运作过程进行了较为详细的讲解和分析，包括网
络广告的调查与策划、网络广告的创意与制作，以及网络广告的发布与预算等运作流程，并分别对搜
索引擎广告、即时通讯广告、博客广告、sns游戏广告等网络广告的新形式进行了介绍。
对手机广告、移动电视广告这两种重要的新媒体广告也作了详细的阐释。
最后，针对新媒体广告在发展中暴露出的突出问题，提出了相应的引导、规范和监督措施。
　　《新媒体广告》内容新颖，结构清晰，通过阅读《新媒体广告》，读者可以清晰地了解和认识新
媒体广告的产生过程、表现形态和传播特征，并有助于进一步把握未来广告行业的发展趋势。
　　《新媒体广告》可作为广告学专业学生的用书，也可以作为广告从业人员业务进修的参考用书。
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章节摘录

版权页：插图：（一）媒体变化的社会语境传播媒体的形态变化有多方面的原因，综合而言，包括政
治压力、经济竞争、社会和技术革新的推动及消费者自身感知的需要等。
1.政治需求作为重要的传播工具，媒体的每一个发展阶段都对应着政治发展的不同需求。
媒体和政治之间的关系日益密切，一方面，政治决定和指导着媒体的发布和发展方向；另一方面，政
治的发展也需要媒体进行传播和推动，两者相互依存、相互促进。
总体上说，媒体的演进与政治社会的发展呈现互动特征。
媒体与政治间密切的联系深刻体现在政治传播中，例如，作为“二战”的发起者，纳粹德国严格掌控
了大众传播媒体，使其成为纳粹有力的宣传工具，在战争中起到不可替代的重要作用。
另外，大众传播媒体在建构良好的政府形象和现代政党政治下的竞争性选举中也具有举足轻重的作用
，如大众媒体在美国总统选举中逐渐发展到登峰造极的地步，总统竞选运动日益成为典型的媒体事件
。
2.经济需求经济基础是媒体形态的物质基础，经济的发展为新媒体的诞生提供了必要的物质保障。
经济基础决定上层建筑，每个时代经济的发展都对媒体形态提出了更高的要求，使更高级的媒体形态
不断出现；而符合经济需求的媒体形态也为促进经济发展发挥了极为重要的作用。
例如，广告主选择适合的媒体发布广告，建立品牌的知名度和美誉度，从而获得消费者。
在这个过程中，媒体对广告信息进行传播，提高了广告主的经济效益。
因此，媒体和经济之间的关系相辅相成、互为促进。
3.技术创新需求媒体作为信息传递、交流的工具和手段，在人类的发展中起着极为重要的作用。
现代科学技术的快速发展使媒体的技术实力不断增强，从而加快了媒体形态演变的进程，回顾媒体发
展历史，每一项新技术的出现都带来新的传播手段和传播形式，进而发展出新的媒体形态。
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编辑推荐

《新媒体广告》是新闻传播系列之一。
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