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内容概要

　　《21世纪高职高专规划教材·公共基础：现代营销礼仪》作为反映高职教育教学改革最新理念的
新型实用教材，是工作过程导向的高职项目课程开发的一次有益尝试。
其内容是根据企业营销工作所涉及的礼仪活动和规范而设定的，分为营销人员形象设计、营销人员日
常交往、营销人员活动开展三大项目，项目下设有仪容设计、服饰设计、仪态设计、见面礼仪、拜访
礼仪、接待礼仪、馈赠礼仪、求职礼仪、客户沟通、电话营销、营销宴请、营销活动等12项任务。
每项任务作为一个活动训练单元，由“学习目标”、“案例导入”、“任务设计”、“知识链接”、
“专业阅读”和“课后训练”六部分构成。
全书体例新颖，内容翔实，紧贴营销工作实际，实训项目设计科学得当，课后训练题型新颖实用，让
学生在做中学、在学中练，学做结合，不断提高其营销礼仪各项技能的应用1}甚力。
　　《21世纪高职高专规划教材·公共基础：现代营销礼仪》可作为针对经管类、商贸类高职高专各
专业学生进行营销礼仪训练的创新型教材，还可作为商界人士提高礼仪素养和能力的优秀读物及自我
训练手册，它也是各企业进行相关岗位培训的实用教材。
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章节摘录

版权页：   插图：   理想的比例是这五者长度相等，即从左太阳穴发际到右太阳穴发际之间的横向连线
长度正好是五只眼睛的长度，并且均匀分布。
 “三庭五眼”是人的脸长与脸宽及颜面器官布局的标准比例，如果不符合这个比例，就会与理想脸形
产生距离，那么，在化妆时就要运用一定的技巧进行调整和弥补。
 通过自我形象分析，可以了解你自己容貌上的优点与不足，虽然人的相貌在很大程度上依赖于遗传，
但是后天的努力、科学的保养及恰到好处的修饰却有举足轻重的作用。
 2.化妆的原则 （1）美化原则。
每一个化妆的人都希望化妆能使自己变得更美丽，这是无疑的，但事实上，这些人以为把各种色彩涂
抹在脸的相应部位就自然美了，这是错误的。
我们看到许多幼儿园的孩子被阿姨化妆化得脸上一团红、眼睛一团黑，变得又凶又老气，孩子的天真
可爱荡然无存，这样的化妆不是使人更美了，而是丑了。
因此，美化的原则是从效果来说的。
要使化妆达到美的效果，必须了解自己脸的各部位特点，孰优孰劣要心中有数；还要清楚怎样化妆和
矫正才能扬长避短，变拙陋为俏丽，使容貌更迷人。
这些，要在把握脸部个性特征和正确的审美观的指导下进行。
 （2）自然原则。
自然是化妆的生命，它能使化妆后的脸看起来真实而生动，不是一张呆板生硬的面具。
化妆失去了自然的效果，那就是假，假的东西就无生命力和美可言。
自然的化妆要依赖正确的化妆技巧、合适的化妆品；要一丝不苟，井井有条；要讲究过渡、体现层次
；要点面到位、浓淡相宜。
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编辑推荐
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