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前言

“据史料记载，昨天我被新闻了。
”有人这样说。
“让全世界都知道我很低调。
”也有人如是说。
这不是八卦，也不是调侃。
当今社会，在新闻渗透到人们生活的同时，也赋予了所有人、所有组织机构（包括政府、公共事业机
构、企业）一个新的独特角色——“被新闻”者。
无论你是否愿意，随时都有可能“被新闻”一回，旦夕祸福全在“被新闻”的瞬间发生。
这就是新闻的力量。
然而，无论是福是祸，人们都把账记在了媒体身上：成功了，对媒体感激涕零；失败了，把媒体骂得
狗血淋头。
所以，搞定媒体便成为苦涩的、阴暗的、布满阴谋而又充满激情和野心的话题。
其实，真正需要搞定的不是媒体，而是新闻。
也许你会问：何以这样？
那就让你我一起从这里开始思考吧！
新闻无成本、无障碍传播的基因假如你为了让自己成为全球知名人物，策划和实施了一场惊天动地的
行动。
于是，你的事迹变成新闻满天飞，一夜之间你成为了名扬全球的新闻人物。
就这样，你没有掏一块银子，却实现了你的目标。
如果你的壮举是具有轰动效应的事件，你根本无法阻止这一新闻的传播。
这种新闻传播是无成本的。
另外，新闻虽然受所有权的制约，但媒体可以用注明出处的方式相互转载传播，瞬间传遍全球。
你肯定要问了：新闻为什么能无成本、无障碍地传播？
这是由五个“W”构成的新闻基因决定的。
你日常在报纸、电台、电视和网络等媒体上看到或听到的一则新闻，都是由何人、何时、何事、何地
、何因组成，人们称之为新闻的五大要素。
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内容概要

这本书融合了作者扎实的实践经验和卓绝的理论探索，有很强的可读性和实用性。
旨在让读者掌握应对媒体的策略和技巧，学习运用新闻的方式传播自己、保护自己、发展自己。
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作者简介

文显堂，中国企业十大新闻发言人之一。
曾在军队从事新闻工作八年，转业到金融机构做新闻官十余年，形成了一套驾驭传媒创造财富的专业
理论和系统的媒体应对战术。
据评估师评估，曾运筹媒体，8年内为所在企业创造了50亿的价值，传为业界神话。
他也涉足心理学、哲学、历史等领域的研究。

    这本书融合了作者扎实的实践经验和卓绝的理论探索，有很强的可读性和实用性。
旨在让读者掌握应对媒体的策略和技巧，学习运用新闻的方式传播自己、保护自己、发展自己。

    作者著有《用新闻创造财富》《欠缺论——成功者的新思维》《国之鼎——新中国科教文纪事》《
毛泽东与外国首脑》《是非曲直——长征中的政治斗争》和经济幻想小说《非非国》等著作。
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章节摘录

在市场经济条件下，任何向社会提供产品的组织机构和个人，最终都需要走向市场。
因此。
产品的营销方式就受到了人们的格外重视。
在各类营销方式中。
广告营销早已为世人所知所用。
但对于新奇的新闻式营销，恐怕就有很多人不理解了。
用广告方式营销产品虽然可以给企业带来巨大收益。
但所耗费的财务成本也相当惊人。
历数当年不惜血本花钱“烧”广告的广告标王.被广告“烧”死的不计其数。
更何况，当下广告的公信力正在趋弱。
所以，只用广告营销产品已经不是高明之举。
在当前“5W+3W”的新闻媒体时代，用新闻方式营销产品，是无成本的营销、无障碍的营销。
是各类营销方式中最具智慧的营销方式。
它公信力强，易于被公众接受。
一则新闻就可以让产品传遍全球。
新闻俨然成了产品冲击市场的“核燃料”。
所以，我认为，由传统的广告式营销为主向现代的新闻式营销为主转变，进入后营销时代，已是大势
所趋。
而所谓的后营销时代，就是无成本、无障碍、高速度、高倍度的新闻式营销。
或许有人会说。
产品营销和新闻传播是两码事儿，产品的新闻式营销不可能实现。
其实，产品营销与新闻传播并不矛盾。
新闻是满足公众对世界变化的关注欲望，是人们的生活需求：产品也是要满足人们的生活需求。
二者的根本目一致。
将产品进行新闻式营销。
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后记

我不想写什么后记，因为不知道本书是否“搞定”了什么，只想留下一个网址，敬请读者在这里为本
书写后记，作者也愿意与读者一起继续探讨有关“搞定”的问题。
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媒体关注与评论

有句俗话叫“哪壶不开提哪壶”，显然中国的记者深谙此道如果做到心有谋划，早有准备，面对记者
提问时，就不会起一身凉汗了，看这本书里的新闻实例剖析是一小好的修炼途径。
　　——外交部新闻司参赞　邹建华在这个信息化、媒体化的时代，个好的企业新司发言人，不能总
是被动应付、临时“救火”，他的义务已经不只是帮助企业解决危机公关，更重要的是有能力和技巧
把记者、媒体盘活，为企业价值服务《搞定》这本书在这个意义上算是一个非常有益的探索。
　　——空中客车公司中国公关副总裁　米晓春有多少企业发言人将“要像防贼样防媒体，要像供佛
一样供媒体”奉为公关金言啊！
可是，对媒体一味逃避、疏远和献媚却常疲于招架而无还手之力不是吗7其实媒体是品牌的“保镍”
，新闻价值与品牌价值可以“门当户对”当然，这本书教给我的远不止这些。
　　——首席品牌官、新闻发言人中国企业家协会常务理事　徐浩然看了这本书后的感受是：新闻营
销不同于厂告营销.因为新闻告诉公众的都是真的，但会选择告诉你哪部分和何时告诉你这“哪部分”
和“何时”的选择就是新闻营销的精髓。
　　——原神速特全球传播经理、福特汽车（中国）有限公司副总裁兼新闻发言人　许国祯为“新闻
炒作”正名，探究“粉丝经济”的好戏，肯定“苦肉计”和“托儿”的妙处如果真正领会了这本书，
你就能用漂亮的手法，缡定你的难题。
　　——宣亚国际传播集团董事长　张秀兵这本书在讲如何撬动媒体资源为各类组织机构或个人谋取
利益最大化洞悉客户的需要和媒体的运作规律，这不就是公关人员所要知道的全部吗？
　　——嘉利公关董事总经理　庞卓超般企业对媒体有两种心态：利用型和防范型这两种心态都是对
媒体的不尊重我经常对一些企业讲，你们不要靠给红包等方式来短拢我们记者，有些稿件很难发，不
符合标准的会被“枪毙”。
这亦书里面讲的，都是在企业与媒体互相尊重的立场上，通过合理运筹实现双赢，这对新世纪的各种
组织机构或个人，都很有启示意义。
　　——《第一财经日报》总编辑　秦朔新司史上.曾经新闻工作就是宣传工作如今，新闻已经不单只
有政治宣传功能，更多是报道民众喜司乐见的事件，但宣传始终渗透在新闻中，在满足新闻价值选择
的基基础上，大可以发挥新闻中的宣传功能。
　　——《南方周末》执行总编辑、高级编辑　向熹
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编辑推荐

《搞定:政府、企业、机构新闻传播实战教科书》：当发言人面对录音笔，当企业遭遇“被新闻”，当
公关经理直面舆情危机。
你将如何应对？
搞定！
！
！
这条新闻值1000万！
一位企业新闻官8年创造50亿传播价值的实战心得！
新闻：让品牌“专利化”新闻：无成本营销的动力新闻：捍卫利益的武器新闻：在危机中把握话语权
新闻：把灵魂告诉公众你能做到哪一条?
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