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前言

　　扩大消费尤其是扩大居民消费，无疑是中国。
经济在今后相当长时期内最重要的命题之一。
在中国，居民消费占GDP的比重低且不断降低，一个非常重要的原因就在于占总人口50％以上的农村
居民消费严重滞后。
如果农村居民消费能伴随农民收入增长而快速增长，消费占GDP的比重将稳步提升，国民经济发展必
将具备更坚实的微观基础。
　　实际上，农村居民消费不振并非中国特有的现象，而是很多发展中国家都必须直面的共同难题。
很多发展中国家（如南非。
津巴布韦等国）都存在严重的城市偏向，这些国家的经济都曾出现过持续快速增长，但城乡居民的收
入、消费均存在非常大的差距，其国民却不得不承受收入分配不平等和消费差距不断扩大的痛楚。
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内容概要

本书基于权威数据、权威文献和作者的典型调查，全面总结了中国农村居民消费的中长期发展趋势，
重新审视了近年来尤其是2009年以来中国农村居民消费加速扩张的背景及宏观经济影响，深入剖析了
今后一段时期内支撑中国农村居民快速扩张的因素和制约中国农村居民消费健康发展的因素，蕞后给
出了促进中国农村居民消费发展的政策建议。
《中国农村居民消费发展报告》的出版不仅有助于推进中国农村居民消费的研究，也有利于进一步反
思中国的农村、农业、农民问题。
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章节摘录

　　然而，县及县以下社会消费品零售总额在全国社会消费品零售总额中的比重不断降低是多种因素
共同作用的结果：一是随着城市化进程的加快，农村居民（真正常年居住在农村的居民）的数量将持
续快速减少，即便农村居民的消费水平赶上城市居民，这一比重仍然会不断降低。
二是随着农村交通条件的持续改善，相当数量的农村购买力外流到城市；三是农民工相当数量的在城
消费；四是城乡收入差距持续扩大；五是城乡社会保障、教育、医疗、就业等二元体制对于农村消费
的抑制。
实际上，只有后两个因素才是“问题”之所在，因为前三方面的因素均与城市化直接相关。
而城市化则是中国经济社会大势之所趋，城市化进程的严重滞后决定了今后的中国城市化进程还将加
快，从而决定了“农村”地区（县及县以下的地区）社会消费品零售总额占全国社会消费品零售总额
的比重还将进一步降低，否则反而是不正常的。
考虑到城镇人口比率不断上升的趋势，不妨换一种统计口径来衡量城乡社会消费品零售总额之间的差
距。
　　⋯⋯
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