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内容概要

本书运用经济史学方法从企业经济史视角研究了中国近代企业广告，凸显了广告的中国近代企业行为
。
首先分析了中国近代企业广告产生发展的原因及表现；然后从近代中外企业问的广告竞争、国人对国
货的民族情感认同与中国近代企业国货广告、中国近代企业广告宣传的原则、中国近代企业广告形式
创新、中国近代企业广告的语言艺术等方面分析了中国近代企业广告的宣传技巧，从中国近代企业广
告的成本与收益及近代政府、租界、商会、广告同业公会、广告公司、广告社、企业自身等方面分析
了中国近代企业广告的组织管理；最后从中国近代企业广告对中国近代经济发展及对国人物质生活方
式、精神生活方式、政治生活方式、生活消费理性、生活时尚的影响等方面分析了中国近代企业广告
的历史作用。
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章节摘录

插图：第一节中国近代企业广告兴起的原因广告在我国的出现最早可以追溯到原始社会末期。
但在鸦片战争之前，中国的自然经济体制尚未遭到西方列强的破坏，自然经济体制下的市场中只有叫
卖、幌子、招牌等最原始最古老的广告形式，它是商人或手工业者的不规范和不规律的个人行为，没
有形成行业经营，不具备完全意义上的近代企业广告的性质、功能及作用。
真正的近代广告兴起于18、19世纪的西方资本主义社会形成时期，它是商品生产发展和市场经济繁荣
的结果，是企业市场营销的重要手段。
而中国广告由传统到近代的转型是在整个社会近代转型的大背景下进行的，是与近代贸易、市场、商
品经济、消费需求、新式消费观念、新技术和媒体等密切相关。
总的说来，中国近代企业广告的产生，是近代新式资本主义商业经营方式演变趋新的产物，伴随着洋
货在华倾销俱来的洋货广告对中国近代企业广告具有强烈的示范效应，并与近代众多报纸杂志以及其
他各种新型传播媒体的出现相辅相成，与西方资本主义商业文化在中国的广泛传播紧密相连。
一、近代贸易和市场的产生和发展是中国近代企业广告产生的客观经济基础不同历史时期的不同性质
的商业，各有其相异的经营方式，它既体现了商业的发展进步，又反映了不同历史时期商业文化演变
的内在动因及具体表现。
与中国古代商业相比，近代中国新式资本主义性质的工商业经营方式，在许多方面都出现了新的变化
。
其中中国近代企业新型广告的出现与发展，即是一个引人瞩目的新形式，并对中国近代经济发展产生
了十分重要的影响。
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