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内容概要

　　本书以当前中国汽车产业高速发展为背景，选择汽车营销政策与法规这一视角，按照理论与实际
相结合、国内与国外相比较的研究方法，从汽车营销的内涵、作用、模式和人才培养出发，对与汽车
营销相关的政策与法规，从作用、功能、现状和存在的问题等方面进行了较为系统且全面的分析和论
证，并提出改进和完善的建议。
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章节摘录

　　由于《汽车品牌销售管理实施办法》的实施，我国的汽车品牌销售中起主导作用的也是汽车生产
厂家，汽车经销商所采取的大多数营销模式也是单一品牌的专卖。
为此，要扩大汽车经销商经销品牌的数量，采取多品牌的经销；对品牌专卖店要采取更为灵活的营销
策略，视具体情况，有的可将汽车销售与售后服务合为一体，有的可仅从事汽车销售业务，有的可同
时销售新车与开展二手车交易，或开展以旧换新的业务；大力发展汽车厂家直销店以及直接设立售后
服务机构的业务，厂家直销店的设立可以减少流通环节和降低成本，厂家直接设立售后服务机构可以
提升服务的水平，使之更加专业化。
　　3.适度发展连锁经营、汽车园区和汽车大道　　应当讲，汽车营销的连锁经营、汽车园区和汽车
大道等模式具有鲜明的优势，这些模式功能齐全、品种众多且交易迅捷，给购车者带来较大的便利。
但是这些模式也占据了大量的土地及其他资源，不可以大规模地鼓励发展。
对已有的汽车园区应当根据实际的经营和发展状况进行整顿，对闲置和利用率不高的区域应当收回或
移作他用。
　　4.大力发展汽车网络营销，积极开辟网络汽车市场　　汽车网络市场的培育要着重做好以下几方
面的工作：①建设好汽车营销和汽车交易的网站。
具有实力的汽车生产企业和汽车经销商应当注重本单位汽车网站的建设，可考虑设立专门的营销网站
，吸引客户，加大网上销售的力度；②建立起一整套安全和完善的选车、付款、送车等流程，便于客
户实施网上选购和交易。
　　&hellip;&hellip;
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