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内容概要

　　《创意产业的知识产权保护研究》以创意产业与知识产权的内在关联机制为出发点，形成知识产
权是创意产业的核心资产和制度保障的核心观点；分别分析了创意产业的著作权、专利权和商标权的
保护路径；论证了创意企业知识产权战略管理模式；结合学科前沿，分别论证会展业、电视节目模板
及作品标题的版权保护路径；借鉴国外创意产业知识产权保护经验，提出了我国创意产业知识产权保
护制度对策和政府在文化创意产业发展中的作用及公共政策选择。

　　《创意产业的知识产权保护研究》读者定位：从事文化创意研究者、知识产权保护研究者及感兴
趣的读者。
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作者简介

赵锐，1978年7月生于山西省平遥县。
先后获得山西大学法学学士学位和西北政法大学法学硕士学位，现为太原科技大学法学院讲师，律师
。
现主要从事知识产权法的教学与研究。
曾在《知识产权》等学术期刊发表论文10余篇；主持完成省级课题1项；参编著作两部：《经济法概论
》（清华大学出版社，2011年版）、《企业与公司法律实务》（新华出版社，2005年版）。
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章节摘录

版权页：   TRIPS协定第15条第1款规定：“任何能够将一企业的物品或服务与其他企业的物品或服务
区分开的标记或标记组合，均可构成商标。
这类标记，尤其是文字包括人名、字母、数字、图形要素、色彩的组合，以及上述内容的任何组合，
均可作为商标获得注册。
即使有的标记本来不能区分有关物品或服务，成员可依据其经过使用而获得的区别性，确认其可否注
册。
成员可要求把‘标记应系视觉可感知’为条件。
” 商标是商品或服务的标志。
商标是区别商品或服务来源的标记。
只有附着在商品上用来表明商品来源并区别其他同类商品的标志才是商标。
所以通用标志、通用商品名称等虽然也出现在商品或包装上，但不具有区别来源的功能，所以不成为
商标。
商标依附于商品或服务而存在。
任何文字、图形、字母、数字、三维标志和颜色组合或其组合不与特定的商品或服务相联系，也就不
成为商标。
由于商标是用来区别商品或服务的来源的，所以要求它具有显著的特征，即不与他人的商标相混同，
也只有将具有鲜明个性的标记用于特定的商品或服务，才能起到商标的作用。
 商标作为商品（包括服务）的标志，在商品经济中发挥着非常重要的作用，其功能也随着商品经济的
发展而不断完备，一般认为商标具有以下几方面的功能。
 1.识别功能 识别功能，亦称区别功能或认知功能。
即商标是商品的标志，是商品的生产者、经营者或服务的提供者为了标明自己、区别他人在自己的商
品或服务上使用的标志。
从商标的概念可以看出商标的基本功能就是标明自己、区别他人，即商标的识别功能。
商标所具有的识别功能是商标最初始的、也是最基本的功能，甚至在历史上被称为是商标所具有的唯
一功能。
即所谓的“表示商品的出处”或“表彰商品来源”的功能，这一功能的本质就是标明商品的生产者或
者服务的提供者。
如果商品上没有商标，消费者就无法知悉商品的生产者，就无法将不同生产者所提供的同一种商品区
别开来，就无法弄清楚商品的出处。
而商标作为媒介在生产者和消费者之间建立起了联系，生产者可以将自己商品的声誉凝聚在商标上，
并用来吸引消费者，而消费者则可以按照自己的需求认牌购货。
将不同企业的商品或服务区分开，以便于消费者在众多同类竞争的商品或服务中作出选择。
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