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前言

　　随着我国大学由精英教育向大众教育的转变，高等教育面临着高端知识教育与基础知识教育的新
矛盾。
一方面需要了解高端科学知识；另一方面需要普及基础科学知识。
而稀缺的教育资源要优先为最大多数学生的最大利益服务，与之相适应的主要教育内容应是基础科学
知识。
　　第一，我国高校学生日渐增多，师资力量增长远跟不上学生数量的增长；　　第二，高校办学软
硬件条件的改善与跟进，需要长期积累与经济发展保障；　　第三，多数学生的就业目标是企事业实
际工作而不是科研或教育工作；　　第四，多数用人单位对高校毕业生能力的要求标准，是学生的综
合素质；　　第五，知识经济的迅速遍及，对具备基础科学知识的大学生产生大量需要。
　　上述各种变量，形成了多数高校本科教育的知识供给约束，促成了多数学生对知识的需求选择，
共同决定了我国高校应以基础科学知识教育为主的本科教育取向。
　　在这样的真实背景下，高等教育的教材编写方式也要随之转变和改进。
编写营销策划本科教材，首先要回答的问题是：为什么人写教材？
写什么样的教材？
答案是为大多数学生写教材，写大多数学生能读懂、听懂的教材。
美国经济学家格里高利？
曼昆的经济学教材之所以风靡全球，重要原因是他写的教材深入浅出和通俗易懂。
这正是我们编撰这本营销策划教材的根本出发点和指导思想。
　　《营销策划原理与案例》以营销策划原理为主线，以营销策划案例为主体，以理论结合实际为主
导，构建全书统一的纲要框架，进而从营销策划的各个方位，形成每一章节的核心内容。
全书系统介绍了营销策划概述、营销策划的流程与组织、营销策划创意、营销战略策划、企业形象与
品牌策划、广告与公关策划、市场调查策划、STP营销策划、4P营销策划和营销策划新发展，包括绿
色营销策划、网络营销策划、体验营销策划、关系营销策划和全球营销策划，以及营销策划书的编写
等主要的基础知识内容。
　　《营销策划原理与案例》结构新颖，内容全面，案例丰富，融会贯通，可读性强。
既可作为高等院校市场营销及相关专业的教材，也可作为从事营销管理、营销策划人员的参考书，还
可以作为销售人员与销售管理人员、广告策划人员的学习和培训用书。
对希望了解营销策划知识的读者来说，《营销策划原理与案例》也是一本理想的入门读物。
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内容概要

本书系统介绍了营销策划概述、营销策划的流程与组织、营销策划创意、营销战略策划、企业形象与
品牌策划、广告与公关策划、市场调查策划、STP营销策划、4P营销策划和营销策划新发展，包括绿
色营销策划、网络营销策划、体验营销策划、关系营销策划和全球营销策划，以及营销策划书的编写
等主要的基础知识。

本书既可作为高等院校市场营销及相关专业的教材，也可作为从事营销管理、营销策划人员的参考书
，还可以作为销售业务与销售管理人员、广告策划人员的学习和培训用书。
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