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前言

随着经济的快速发展，如今的市场竞争日趋白热化。
为适应这种快速发展的竞争环境并寻找到可持续成长的商业模式，许多企业采取了一系列战略调整，
其中包括了企业组织形态调整。
伴随着企业组织形态的演变，企业经营理念也不断地发生变革。
21世纪企业的生存法则强调：企业要健康成长应特别注重企业发展的生态环境和生态效益，注重寻求
企业&ldquo;生态规模&rdquo;，找准适合自身发展的&ldquo;生态位&rdquo;和&ldquo;生态空间&rdquo;
，以形成自己独特的竞争优势，获得持续成长的生命活力。
实践证明，只有那些善于构造&ldquo;健康的组织生态系统&rdquo;，在竞争与合作的生态环境中对未
来的发展做前瞻性战略思考的组织，才能充分发挥自身的潜能，实现可持续发展的战略目标。
健康的企业组织应通过持续的动态调整对变化的环境做出敏捷的反应以维持生存并发展。
因此，把生态学和生态系统生态学以及生物学的理论引入组织管理和组织运作之中，是当今时代经济
和社会可持续发展的需要，是当代管理理论和实践发展的必然要求。
同时，在企业获取可持续竞争优势与持续性健康发展的过程中，品牌是最有价值的资源。
品牌经营作为企业经营的更高境界，已成为企业在激烈的市场竞争中脱颖而出的关键因素。
在产品、技术、服务等日益同质化的今天，品牌作为企业核心竞争力之一，为企业带来的溢价能力和
影响力的价值贡献是其他任何资产无法相比的。
但在我国，众多企业的品牌往往是&ldquo;成名也速，败名也忽&rdquo;，不能长久地维持自己的竞争
优势，其中一个很主要的原因是很多企业在品牌建设过程中犯了品牌生态位重叠的错误，表现在品牌
命名与设计、品牌定位与个性价值开发、品牌形象提炼以及品牌宣传等多个方面。
因此，从企业经营的实践来看，品牌生态位重叠度测评以及不同生态位重叠状态下品牌生命体生态对
策选择的研究工作迫切需要得到关注。
针对此情况，本书以生态学中的相关理论为依据，对企业成长策略进行了仿生研究，同时又进一步对
品牌重叠和品牌竞争力测评等相关问题进行了深入探讨，并在此基础上提出了一些建设性的企业经营
与品牌管理的策略建议。
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内容概要

　　《生态智慧型企业成长与品牌重叠测评仿生研究》内容针对以下问题展开：生态智慧型企业的特
征和成长过程如何？
怎样提高生态智慧型企业的经济效益？
企业选择生态智慧型合作伙伴的标准和策略是什么？
品牌重叠现象在市场中普遍存在，其成因和影响有哪些？
企业应该如何看待和管理品牌重叠？
品牌竞争力与品牌价值关系如何？
测量品牌竞争力的方法和模型如何建立？
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编辑推荐

《生态智慧型企业成长与品牌重叠测评仿生研究》讲述了21世纪企业的生存法则强调：企业要健康成
长应特别注重企业发展的生态环境和生态效益，注重寻求企业“生态规模”，找准适合自身发展的“
生态位”和“生态空间”，以形成自己独特的竞争优势，获得持续成长的生命活力。
在我国，众多企业的品牌往往是“成名也速，败名也忽”，不能长久地维持自己的竞争优势，其中一
个很主要的原因是很多企业在品牌建设过程中犯了品牌生态位重叠的错误。
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