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前言

　  序　  20世纪90年代中后期，我国地方政府在城市发展实践的基础上提出&ldquo;经营城市&rdquo;的
概念，并迅速在全国范围内得到应用和推广。
但是，经过这些年来的实践，越来越多的人们开始认识到这一概念的局限性。
首先，经营城市没有明确的市场或客户导向理念，在我国特殊的政治经济环境下，经营城市在实践中
逐渐蜕变为操作城市，成为按长官意志或利益集团操纵城市土地市场和开发的武器；其次，经营城市
实际上是政府经营城市，忽视了民众的参与；最后，迄今经营城市的内容仍主要限于城市土地的经营
，而非城市本身及其各个方面。
正是在这种背景下，&ldquo;营销地方&rdquo;(Marketing Place)、&ldquo;营销城市&rdquo;(Marketing
City)的理念越来越受到我国理论界和实践者的重视。
　  我和我的研究小组关于&ldquo;营销地方&rdquo;、&ldquo;营销城市&rdquo;的思想最早源于1995年
我应山东省泰安市邀请对泰山的考察。
在考察中，我了解到：泰山作为一个著名的风景名胜地，离北京仅4?5小时车程，但多数北京人对此并
没有认知。
这使我冒出个想法&mdash;&mdash;营销泰山，并在与陪同人员交流互动中推广为&ldquo;营销地
方&rdquo;的理念。
从此，我开始了对这方面的思考和研究。
1997年，应海峡交流基金会（海基会）邀请，我受国家科学技术委员会推荐，作为海峡两岸关系协会
（海协会）高级代表团成员(团长为时任广东省人民政府副省长的卢钟鹤同志)赴台交流。
在台湾&ldquo;中山大学&rdquo;举办的海峡两岸都市发展和环境保护研讨会是这次交流的一项重要活
动。
在这次活动中，我与台湾学者交流了西方学者对营销地方、营销城市的研究以及台湾学者的工作。
1999年，我主持承担了&ldquo;洛阳市旅游发展总体规划&rdquo;，在这个规划中，我们尝试将营销地
方与战略管理的理念和方法应用于地方旅游发展规划的实践并获得了成功。
同时，为了更全面、更深入地把握营销地方这一新兴的交叉研究领域，我安排和指导甘颖进同学进行
《营销地方理论与实践》的硕士论文研究，她出色地完成了这一研究，并进入宾夕法尼亚大学沃顿商
学院攻读博士学位。
2000年，一方面，杨咏同学在甘颖进硕士论文的基础上，进一步进行《地方营销中地方形象的设计与
传播》的硕士论文研究；另一方面，在主持完成&ldquo;江苏省旅游发展总体规划&rdquo;的过程中，
我系统地提出和应用了地方旅游规划的营销方法，并在国内旅游发展规划中首次提出地方旅游形象设
计并制作CI手册。
这一规划于2002年3月9日通过专家评审，2002年7月29日经江苏省政府批准正式印发执行，并受到国家
旅游局高度重视和评价，成为国内旅游发展规划的一面旗帜。
为了进一步推动这一研究，2001年和2002年我又先后安排了韦文英和许峰同学分别进行《区域营销理
论与案例研究》和《城市产品理论及其在旅游市场中的应用》的博士论文研究。
到2004年，我们已经将营销地方理念和方法成功地应用于包括地方旅游发展规划、地方信息化规划、
地方经济发展规划、地方文化发展规划以及城市规划和区域规划在内的各类规划之中。
我们真诚地希望通过这些理论和实践的探索，为国民经济市场化、一体化和全球化条件下我国城市和
区域发展找到一条新的途径。
　  呈现在读者面前的《区域营销》一书是我的学生韦文英博士在他的博士论文基础上修改而成的。
本书在充分吸收国内外区域营销理论研究成果的基础上，尝试提出了区域价值论，依此较为全面地阐
述地区发展的营销理论和方法，并以广西壮族自治区贵港市覃塘区为例，探讨基于区域营销思维的区
域战略性发展规划模式。
全书始终坚持区域营销就是发现、推广、让渡和实现区域价值的过程。
让我们城市与区域的理论及实际工作者，通过本书提供的窗口走进营销地方的世界，了解区域营销的
真谛吧！
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内容概要

　　本书在对国内外区域营销研究作了比较系统总结的基础上，首次提出了区域价值论，作为全文理
论的逻辑起点，尝试性地将营销理论与区域发展理论融合进行研究，建立营销导向的区域发展理论模
式。
这是一个新的探索，对区域营销和区域经济的理论研究都具有较大的启发作用。
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获硕士学位；2002年7月，北京大学城市与环境学系博士研究生毕业，获博士学位；2006年5月北京大
学政府管理学院应用经济学博士流动站出站，主要研究方向为区域营销、区域形象、区域发展战略、
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