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内容概要

　　对于处在初步发展阶段的中国演艺产业而言，参与国际演出市场竞争正面临着空前的机遇和挑战
。
《艺术管理学术季：全球化背景下国际演出市场竞争优势》聚焦于全球化和国际贸易宏观背景下的文
化竞争，以国际演出市场作为细分研究对象，通过探讨演艺产品的价值和国际市场的竞争模式，并在
个案分析的基础上总结出演出市场的竞争优势要素及其组合关系。
《艺术管理学术季：全球化背景下国际演出市场竞争优势》关于国际演出市场竞争优势的分析与研究
，有助于中国演艺界认清国际演出市场的竞争态势、了解和掌握国际演出市场的竞争要素和方式、为
中国演出市场落实“走出去”文化战略探寻可行之路。
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作者简介

马明，出生于1984年，中国传媒大学传媒经济学博士，美国辛辛那提大学访问学者。
研究方向集中于文化产业投融资和艺术管理领域，曾参与“公共财政与中国文化发展战略研究”等国
家社科基金课题，个人独立承担北京市教委和北京市创意产业促进中心多项科研课题，并在《中国文
化产业评论》（CSSCI）、《中国文化报》等重点期刊发表多篇学术论文。
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章节摘录

版权页：   插图：   国际演出市场竞争是一个复合且复杂的概念，其表现结果是政治、经济、社会、文
化及制度等多方面的作用。
在人类历史的长河中，演出一直是艺术创作的表现形式，并没有存在所谓的竞争性一说。
然而，全球化让整个世界不仅从地理边界上连成一片，更重要的是让所有国家的利益被连环捆绑在一
起。
无论南北半球的任何一个国家或者地区，都不得不参与这场貌似没有硝烟的斗争。
国际演出市场作为文化竞争的一部分，未能幸免地落入了两大阵营集团的利益争斗中。
 （二）“冷战”之后国际演出市场的开放竞争 如果说“二战”后，文化帝国主义在各国对外演出的
表现还集中在两大阵营的意识形态方面，那么当苏联解体之后，美国不仅成为了世界政治格局中的领
导者，其所倡导的流行文化也在各国到处泛滥。
事实上，在20世纪80年代的时候，意识形态对于演出市场的限制已经出现了明显的松动，特别是西方
的流行乐团和大型舞台剧开始能够在传统社会主义阵营上映。
美国的演艺产品便加速了对外演出的步伐，频频出现在国际舞台上。
在国际演出市场中则集中地表现在了美国大型音乐剧和舞台剧在各国市场连续巡演，不仅获得巨额票
房，而且输入了更多的美国精神和文化价值观。
 20世纪90年代之后，国际演出市场中的竞争已经摆脱了明显的意识形态，开始集中在市场内容流行和
市场话语权等方面。
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编辑推荐

《全球化背景下国际演出市场竞争优势》关于国际演出市场竞争优势的分析与研究，有助于中国演艺
界认清国际演出市场的竞争态势、了解和掌握国际演出市场的竞争要素和方式、为中国演出市场落实
“走出去”文化战略探寻可行之路。

Page 6



第一图书网, tushu007.com
<<全球化背景下国际演出市场竞>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 7


