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前言

　　2009年，在党中央各项刺激经济增长政策有效实施的促动下，我国国民经济呈现出明显的企稳回
升态势，全年增长速度在第一季度触底后，从第二季度开始逐渐回升，在第四季度达到年内最高，
为10.7％，超过2008年第一季度10.6％的增长水平。
全年国内生产总值同比增长9.1％。
　　2009年消费品市场保持了与经济相同的企稳回升、增速加快的运行走势。
3月份开始呈现出增速企稳、逐月加快的基本走势，下半年，消费品市场回暖的局势已更加稳固，年
底已基本恢复正常水平。
全年实现社会消费品零售总额125343亿元，比2008年增长15.5％；扣除价格因素，实际增长16.9％。
实际增长速度在2008年的基础上，再创1986年以来的新高，继续保持2004年以来实际增长速度持续加
快态势。
　　在金融危机环境中，在我国加紧经济结构调整、加快经济增长方式转变、加大扩大国内消费政策
力度的新形势下，2009年我国零售业继续保持了健康、较快的发展态势，行业规模进一步扩大，现代
零售体系进一步完善，区域竞争能力进一步增强，引导、扩大消费的作用进一步提高。
呈现出加快区域并购重组，加快电于商务建设，提高自营、自有品牌比重，提升单店效益水平，满足
体验消费，提供专业服务，注重节能减排等新的发展动向和趋势。
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内容概要

　　2009年，在党中央各项刺激经济增长政策有效实施的促动下，我国国民经济呈现出明显的企稳回
升态势，全年增长速度在第一季度触底后，从第二季度开始逐渐回升，在第四季度达到年内最高，
为10.7％，超过2008年第一季度10.6％的增长水平。
全年国内生产总值同比增长9.1％。
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书籍目录

第一部分 2009年国民经济总体回升向好一、国内生产总值同比增长9．1％（一）第一产业增加值增
长4．2％（二）第二产业增加值增长9．9％（三）第三产业增加值增长9．3％二、固定资产投资快速
增长（一）城乡投资增速差距缩小（二）第一产业投资增速快于第二、三产业（三）直接关系民生行
业快速增长三、对外贸易降势趋缓（一）一般贸易和加工贸易同步下滑（二）年末出现恢复性增长，
四、消费品市场保持较快增长（一）消费对经济增长的贡献提升（二）消费热点迅速发展，五、就业
形势基本稳定（一）大多数农民工重新返城务工（二）就业形势好于预期第二部分 零售市场发展运行
情况一、中国零售业的发展环境（一）内需成为拉动2009年经济增长的主动力（二）多项刺激经济政
策旨在扩大内需（三）批发零售业投资额增速明显高于往年（四）消费信心与刚性需求保障零售业快
速发展（五）零售业发展的其他环境也呈现向好态势二、零售市场规模继续扩大（一）批发零售业社
会消费品零售总额突破10万亿元（二）大型零售企业销售增速明显回升（三）外资零售企业呈现加快
扩张态势三、零售企业业态发展情况（一）多数企业多业态组合发展（二）2009年单一业态零售企业
发展情况（三）外资零售企业在华的业态发展四、零售并购区域化态势明显（一）零售企业并购增多
（二）区域化态势明显（三）开始向海外扩张（四）外资并购依旧活跃五、零售企业拓展市场空间（
一）多元化发展态势明显（二）企业加强商品和品牌管理（三）不断提升企业信息化水平第三部分 消
费品市场保持较快增长的刚性态势一、消费品市场继续保持较快增长（一）2009年消费品市场运行特
点（二）主要商品销售特点二、消费品市场快速增长的原因（一）居民收入稳定增长的有力支撑（二
）鼓励消费政策的有力拉动（三）保障力度加大增强了消费信心（四）社会集团消费增长贡献大（五
）商品不断创新和丰富，为扩大消费增加了亮点三、消费水平提升带动升级商品增长显著（一）消费
水平不断提升，消费结构明显改善（二）消费升级类商品增长显著四、品牌发展的特点（一）多数商
品品牌集中度相比上年有所提高（二）市场涌现出一批成长性品牌（三）集团品牌不断发展壮大（四
）食品市场优势品牌市场份额进一步扩大（五）部分服装商品品牌格局出现较大的变化（六）家电品
牌集中度高，国产品牌份额较大（七）化妆品市场中民族品牌在机遇中快速提升（八）2009年洗涤用
品品牌结构相对稳定第四部分 零售业区域发展环境一、四大地区零售发展环境（一）东部保持主体地
位，但发展速度趋缓（二）中部地区实际发展速度较快（三）西部地区稳步开发，发展速度快（四）
东北部地区发展态势良好二、三大经济带零售业发展环境（一）环渤海地区消费品零售总额增速首次
居三大经济带之首（二）长三角地区消费品零售总额位居第二（三）珠三角地区消费品零售额增长较
慢三、重点城市零售业发展环境（一）北京：零售额位居全国榜首（二）上海：零售额超过5000亿元
（三）广州：零售额位居全国前三位（四）天津：零售额名义增速最高（五）成都：零售额名义和实
际增速都高于上年（六）武汉：零售额超过2000亿元第五部分 零售市场发展存在的问题一、2009年零
售市场发展存在的问题（一）居民消费所占比重进一步缩小（二）投资、投机性支出抑制居民消费需
求（三）城乡居民收入增加缓慢制约消费增长（四）汽车和住房消费的可持续基础薄弱（五）农村市
场的消费后劲不足（六）与消费相关的轻工业受重视程度低（七）居民收入中存款和投资的比重在增
长（八）市场中优秀的品牌资源少（九）内资零售企业发展面临较大的困难二、未来零售市场发展的
政策建议（一）抑制房价的不合理上涨，减少居民投资、投机性需求（二）通过各种政策措施，有效
提高城乡居民的收入水平（三）继续坚定地执行和完善相关刺激城乡消费增长的政策（四）从税收等
方面加大促进消费品市场发展的政策支持力度（五）从政策和资金上鼓励本土零售企业发展第六部分 
零售业未来发展的新趋势一、2010年我国消费品市场发展环境（一）GDP增长速度会高于2009年（二
）投资增长速度将有所减慢（三）出口增长将由负转正（四）扩大消费政策措施继续保持（五）房价
过快上涨预期将减弱（六）发生通货膨胀的可能性小（七）居民消费环境进一步改善二、2010年消费
品市场发展趋势（一）人均零售额突破万元大关⋯⋯第七部分 国际零售业发展概述第八部分 2009年零
售市场大事记第九部分 2009年出台的相关政策法规附录 历史数据
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章节摘录

　　（一）呈现低碳化发展趋势　　2009年12月哥本哈根世界气候大会的召开，标志着全球经济和社
会发展开始进入低碳经济时代.在低碳经济环境下，我国在流通市场体系建设、市场监管、扩大消费等
方面的政策、法规标准等将会发生新的变化，消费者的消费观念将发生新的变化，这些变化将对零售
业的发展产生积极的影响。
零售业将呈现出低碳化的发展趋势，在店铺建筑和装饰、店铺选址、商品、商品包装和展示、现代信
息技术的应用、物流配送以及零售业态等方面，将以节能、低碳为核心，进行新的变革。
　　（二）呈现“网店”、“跑马圈地”热　　近年来持续高速增长的网络购物，已成为方便居民消
费、扩大消费的重要方式，引起了社会各界的高度重视。
2010年，温总理在政府工作报告中提出“积极发展电子商务”；商务部提出“十二五”期末，力争网
络购物交易额占我国社会消费品零售总额的比重提高到5％以上。
巨大的网上购物市场发展空间，将吸引越来越多的传统零售商、品牌生产商以及其他力量积极地发展
“网店”，“网店”将成为零售渠道之争的新战场，零售渠道的“跑马圈地”由陆地转向“空中”，
将呈现“网店”、“跑马圈地”热。
　　⋯⋯
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