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前言

俗话说：“一方水土养一方人。
”人类在适应自然的过程中形成了不同的性格，而地理区域、自然风貌又培育了不同地域人的不同性
格。
这些不同的人性和个性，必然还会反映到商业活动中来，进而形成各具特色的经商习惯和作风。
    进入新世纪后，世界已经不可逆转地进入到“经济全球化的时代”。
“新经济”浪潮滚滚而来，冲垮了传统意义上的国界和各地区各民族之间交流的障碍，地球真真正正
地变成了一个小村庄。
随着WTO的推进，全球经济日益趋于一体化，金钱的作用和地位得到了空前的提升。
跨国经营和海外扩张是当今企业发展壮大的必经之路。
信息共享，资源共享，市场共享，竞争越来越激烈。
    作为一个人，若想取得成功，除了天时、地利、人和这些客观因素外，更重要的是取决于自己的主
观努力。
面对入世后的机遇和竞争，就是在国内，一个利小力薄的小生意人也不得不去迎接全国各地商人的挑
战，加入竞争。
一个有远见的大生意人就不得不去主动和全国各地的人打交道，把眼光转向全国。
只有这样，中国商人才会不断发展自己，壮大自己，打造出自己的品牌。
    因此，了解各民族的民族性格、民族文化，了解中国各地区商人的经商法则、经营之术，借鉴其经
商之道，研究其经商策略，已经成为一个现代商人的基本素质。
    中国商人从形成初始就表现出不同的地域特点，历史上曾形成过十大帮派，进入新的世纪，在市场
经济大潮中各地的商人更是各显身手，在经商过程中奇招百出，经商方式竞相斗艳，表现出新一代“
新经济人”的特色。
在这样一个大经济时代，做生意、驰骋商海是时代的主旋律。
在激烈竞争的今天，靠偶然的机会而成为暴发户的事情早已经一去不复返，没有卓越的生意经和现代
化的经营理念，是不可能在现今的商海中立足的。
“走向全国”成了这一个个具体的商人群体及其经营范围的问题。
不知人，无以商，不先深入了解“商业大战”的对手，谈什么“判”？
谈什么“合作”？
谈什么“发展”？
谈什么“占领市场”？
    所以要与全国多地商人打交道，就必须熟悉他们的性格，了解他们的作风，懂得他们经商的习惯，
遵从他们做生意的规矩，知己知彼，然后，才能在商场中进行合作和竞争。
    《中国商道智慧》一书详细阐释了全国各地商人的性格特征，并探究其性格形成的原因和过程。
它可谓是商战中的“兵法”，是经商者必备手册，是生意场上的活字典，是了解中国多地商人性格特
征的参考书。
这本书将教你在中国不同区域及省份与各种商人做生意、打交道的技巧⋯⋯
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章节摘录

版权页：   对于深处黑暗无路可走的人，要想安全渡过难关，只能客观理智的摸索前进，在前进中寻
求光明。
作为一个优秀的管理者，同样应该具备这样的素质：迎接困难，寻找商机。
 看看那些大有作为的福建商人，他们没有一位是开始就平步青云、大展宏图，他们中的大多数都几经
浮沉，历尽坎坷沧桑。
正是这个过程，使他们拥有了无坚不摧的心理素质，最终，他们迂回地走过许多陷阱与险境，登上了
成功的金字塔尖。
还是英国那句谚语说得好；“顺境炼出幸福者，逆境炼出大人物。
”而那些成功的福建商人们，正是意识到了这一点，才在自己的人生路上，走出辉煌的成就。
 提起福州永辉超市无人不晓，但张轩松是怎样白手起家，建立他的超市帝国的，则鲜为人知。
 张轩松的第一份事业是做啤酒代理、批发。
当时，福州啤酒批发市场还没有成形，他当时认为这就是一个不可多得的商机，经过不断努力，最后
他成为福州第一家啤酒特约经销商。
成为代理商之后，张轩松精明的商业意识开始逐渐显露出来，与别人开门店、等人上门批发啤酒的做
法不同，他和合伙人率先提出“送货上门、服务到家”的口号。
 虽然，现在看起来那是一种很平常的营销手段，可是，在当时的福州啤酒经销市场。
还没有其他人这么做。
就这样，他在啤酒批发市场站稳了脚跟。
经过5年的摸索，张轩松深谙生意之道，也从批发生意的利润中积累了一定的资本。
有了资本就要投资，1995年12月张轩松开始把目光瞄准零售业，当时超市业在福州刚刚兴起，张轩松
分析了市场形势。
根据他5年从商积累的经验，他判断超市业比传统的食杂店不仅理念先进得多，而且经营的品种也多
得多，肯定将成为一个流行业。
 带着这种想法，张轩松并没有立即付诸行动。
他首先是走访了福州华榕超市、恒丰超市等风头正劲的几家日用品超市。
看着庞大的人流量，张轩松的想法更加坚定了，他相信自己的判断，于是决定进军零售业。
1995年12月，张轩松创办了第一家超市“福州市鼓楼区古乐微利超市”，主要经营日用品，方便群众
的日常生活需要。
 张轩松坚持以平价销售赢得市场的经营策略，也赢得消费者的认可。
那时候，一条毛巾别人卖3块钱，但张轩松只卖2.3～2.5元。
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编辑推荐

《中国商道智慧》详细阐释了全国各地商人的性格特征，并探究其性格形成的原因和过程。
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《中国商道智慧》将教你在中国不同区域及省份与各种商人做生意、打交道的技巧。
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