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内容概要

　　《创意转型》以创意产业如何推动中国经济转型为主线，关注创意产业发展在经济、社会、文化
三个层面的作用与影响，并将中国的经济置于经济全球化及产业格局新变化的视野下，重新审视“后
危机”时代中国创意转型所面临的机遇与挑战。
在宏观层面上，把握中国经济结构性失衡的本质以及未来转型的路径选择；在中观产业层面上，阐述
中国创意产业的自身特点与发展状况，以及对消费结构升级、主导产业更替、传统产业调整、文化软
实力提升等方面的影响作用；在微观基础上，《创意转型：创意产业发展与中国经济转型的互动研究
》提出了重构创意产业价值链和“创意产业生态链”的概念。

　　《创意转型：创意产业发展与中国经济转型的互动研究》站在理论前沿的高度，以国际化的视野
对社会网络市场、价值链重构、云文化及大规模协作等领域进行了前瞻性、探索性的研究，理性地揭
示了中国创意转型的本质和趋势，剖析了中国如何朝着以创意和创新为要素投入、以消费驱动经济结
构调整以及如何提升文化“软实力”等社会关注问题。
本书为创意产业与经济转型领域的学术研究、政策咨询提供了重要的参考内容，对转型期中的政府决
策者、科研机构的研究人员、高等院校相关学科的教师、企业家和文化创意产业从业人员具有一定的
参考价值。
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作者简介

　　郭梅君，上海社会科学院经济学博士，上海戏剧学院文学硕士。
现任上海戏剧学院“约翰·霍金斯创意产业研究中心”副主任，历任上海社科院创意产业研究中心国
际交流总监，昆士兰科技大学访问学者，澳大利亚创意产业及创新研究中心特邀研究员，《创意产业
》杂志记者、编辑。

　　主要研究领域包括创意经济、创意产业、艺术管理、创意产业投融资、文化金融服务等。
先后获得“2010澳大利亚奋进奖学金”、“2011中国创意产业领军人物奖”，以及“2011年度ACAA澳
中杰出校友奖”等荣誉。
近年来专注于创意企业管理、创意经济研究和创意人才培养模式创新等实践与探索，参与多项政府规
划与企业管理咨询，发起并推动了多项促进创意产业发展的国际合作项目，近期又在积极探索版权产
业与金融资本相结合的创新服务，破解投融资难瓶颈。

　　全国政协副主席厉无畏博导评价她“是一名难得的既通晓文化创意，又懂经营管理的复合型、国
际化创意人才”。
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　　一、创意创新生态系统的构建
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　第三节　创意产业生态链与创意基础结构
　　一、创意产业生态链
　　二、创意基础结构
　　⋯⋯
第四章　转型中的创意经济
第五章　创意产业与经济转型的互动关系
第六章　创意转型的经济分析
第七章　消费结构升级与主导产业更替
第八章　创意产业结构调整
第九章　社会进步及文化软实力
第十章　中国创意产业发展总体研究
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章节摘录

　　2.微创新　　在这个经济过剩的时代，“微创新”是对传统技术路线的颠覆。
如今新的游戏规则就是：应用创新第一，技术创新第二。
中国下一批世界级公司，将从那些“微革命”公司中诞生。
①管理学家特劳特曾预测，有两种组织正在面临“死亡”的威胁。
一类组织仍旧没有领会和掌握“与众不同”实质，仍在借助“更高质量”、“优良质量”在市场上应
战；另一类组织意识到了与众不同的必要性，但是经过一阵突破后，他们就会承认自己根本不知道怎
么去做，最终选择了放弃。
　　“微”的本质就是定位，就是专注，就是聚焦！
在传统的工业时代，一个产品从设计、创意、研发、生产，一般周期比较长，“十年磨一剑”造就了
众多革命性的技术创新。
然而在数字传播技术突飞猛进的当下，“快速而持续的创新？
是在竞争中获胜的砝码之一。
建立互动的用户体验是众多企业寻求创新的源泉，其中将“用户投票权”作为一种决策工具就是企业
在管理流程中的一种“微创新”，比如U2乐队根据观众投票决定乐队巡回演出的目的地，苹果iPhone
设计优先针对APPStore上用户投票最多的功能进行开发，网易“公开课”列出众多备选的国外名校的
课程视频，由读者投票的多少决定翻译的优先进度和课程推出的速度。
　　从苹果的史蒂夫·乔布斯和微软的比尔·盖茨之间的较量之中，可见应用创新和技术创新的博弈
。
微软的核心理念是技术创新，VISTA系统动用了数万名技术人员、耗时数年，当这项技术推出时，注
重用户体验的苹果公司通过“应用创新”推出了iMac、iPhone和iPad已经成为打动无数消费者的时尚
数码产品。
　　⋯⋯
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媒体关注与评论

　　转型发展是当今中国经济、社会发展的时代主旋律。
如何加快推动经济、社会、文化的全面转型，成为“十二五”期间文化创意产业发展的重要任务。
在“创新驱动、转型发展”的时代背景下，探讨创意产业发展与中国经济转型之间的关系具有重要的
现实意义。
　　——厉无畏　　　　事实上，创意与资产并重的这种情况正在整个经济体中发生。
中国如何对待社会、文化和经济方面的创造力是我们这个时代的最大问题之一。
创意产业和其他经济之间的关系是什么？
中国将如何发展不同于其他国家的模式？
教育、培训和管理对创意产业发展有哪些影响？
郭梅君博士对于这些学术争Ⅱ乌作出了重要的贡献。
　　　　——约翰·霍金斯　　郭梅君博士汲取其导师厉无畏教授的思想精髓，将其融入她自己的原
创专著中并非巧合，通过将产业经济学、演化经济学与文化政策相结合，其研究成果在中国拓宽了现
有知识。
众所周知，中国希望将其文化资源加以资本化经营与开发。
然而，除了开发传统文化与旅游之外，如何才能实现文化资源的转化与经营，目前还缺乏相关知识。
本书的核心思想就是将创意产业视为一种增长机制来发挥其功能，激发创新并促成“创造性破坏”。
　　——金迈克
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